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Genderhinweis

Aus Grunden der besseren Lesbarkeit wird auf eine geschlechtsneutrale
Differenzierung verzichtet. Entsprechende Begriffe gelten im Sinne der
Gleichbehandlung grundsatzlich fur beide Geschlechter. Die verkirzte
Sprachform beinhaltet keine Wertung.



Abstract

Seit Ende des letzten Jahrtausends erfreuen sich Trendsportarten einer
wachsenden Beliebtheit und es entstehen immer weitere. Unter ihnen ist auch
die Sportart Roundnet, die in den letzten Jahren in Deutschland populéar wurde
und sich auf dem Weg befindet, fest in der deutschen Sportlandschaft zu
etablieren. Das dabei in der Entwicklung von Sportarten Veranstaltungen eine
wichtige Rolle spielen steht unstrittig fest. Jedoch ist kaum untersucht, wie genau
dies geschieht und welchen Beitrag Veranstaltungen leisten kdnnen. An dieser
Stelle setzt die vorliegende Arbeit and und es wird folgende Fragestellung
gestellt: Welchen Beitrag kdnnen Veranstaltungen leisten, um die zukinftige
Entwicklung der Trendsportart Roundnet in Deutschland zu unterstitzen?

Um die Forschungsfrage zu beantworten, wurde ein Modell zur Entwicklung von
Trendsportarten betrachtet sowie die Entwicklung von Roundnet dort
eingeordnet. Anschlielend wurden qualitative Interviews mit Akteuren in der
deutschen  Roundnetszene  gefuhrt, um  derzeitige  Defizite und
Herausforderungen zu identifizieren, die die Entwicklung hemmen.

Bei der Betrachtung der voraussichtlich anstehenden Entwicklung von Roundnet
nach dem Modell und den tatsachlich bestehenden Defiziten und
Herausforderungen kam heraus, dass Veranstaltungen an vielfaltiger Stelle
ansetzen und einen Beitrag dazu leisten kénnen, Roundnet als Normalsportart
zu etablieren. Besonders zu nennen ist die Gewinnung von Sponsoren und somit
von finanziellen Mitteln, Ausbildung von Trainern und Wettkampfrichtern,
Nutzung zum  Austausch  von Informationen zur  effizienteren
Ressourcennutzung, der Mitgliedergewinnung und Ausbreitung auf neue
Zielgruppen, sowie als Anlass fur eine Berichterstattung in den Medien.
Zusammenhange zwischen den Herausforderungen haben dabei gezeigt, dass
zum jetzigen Zeitpunkt Veranstaltungen in der Praxis priméar genutzt werden
sollten, um die ersten der drei genannten Punkte anzugehen. Erst wenn
Ressourcen weiter ausgebaut und eine bessere Infrastruktur im Roundnet
besteht, lohnt sich der Einsatz von Veranstaltungen zur Adressierung weiterer
Herausforderungen und Defizite.
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Abkirzungsverzeichnis

DOSB: Deutscher Olympischer Sport-Bund

EURA (ehemals EURSA): European Roundnet Association (European
Roundnet Spikeball Association)

IRF: International Roundnet Federation
USA: United States of America

Begriffserklarungen

Observer: Wettkampfrichter beim Roundnet. Hat keine Eingriffsbefugnisse in
das Spiel. Jedoch wird er als unabhangige Partei bei strittigen Umstanden
herangezogen

Rally: Abfolge von mehreren aufeinander folgenden Ballwechseln. Meist
begleitet von schwierigen, teilweise spektakuléren Ballberihrungen.

Set: Kommt aus dem englischen und hat verschiedene Bedeutungen im
Roundnet. 1) das Spielmaterial 2) Name fur die (meist zweite) Ballbertihrung
die den abschlie3ende Ballkontakt auf das Netz vorbereitet 3) ein Spielsatz
bis 11, 15 oder 21 Punkte.

Shark-Tank: Amerikanische Fernsehshow, ahnlich der Hohle der Lowen.



1. Einleitung

Trendsportarten erfreuen sich seit einiger Zeit wachsender Beliebtheit.
Angefangen mit den Klassikern Skate- und Snowboarden kurz vor Ende des
letzten Jahrtausends sind seitdem viele Sportarten neu entstanden und erfreuen
sich grol3er Beliebtheit.

Seit einigen Jahren gehort Roundnet zum Kreis der Trendsportarten. Anfangs
nur in den USA popular kam den Trendsport auch nach Deutschland und wird
immer populéarer. Im Sommer gehen immer mehr Personen im Park oder anderen
Freiflachen dem Sport nach. Von aul3en sieht es so aus als, wirden zwei
Zweierteams gegeneinander einen Ball auf ein kleines trampolinartiges
Spielgerat schlagen. Wenn ein Name fallt, dann derzeit meist noch ,Spikeball”,
der Namen des Originalherstellers des Spielgerats und anfanglicher Name des
Sports. Das dieser Sport inzwischen Roundnet heil3t, wissen die wenigsten,
ebenso wie von dessen Existenz als organisierter Sport. Dabei erfreut sich der
Sport nicht nur als Freizeitsport wachsender Beliebtheit, sondern hinter den
Kulissen sind feste sportliche Strukturen wie Vereine und Verband entstanden
und Jahr fur Jahr wachst die Zahl der Spieler, die dem Sport ernsthaft
nachgehen. Eine Verlangsamung ist derzeit nicht abzusehen und der Trendsport
befindet sich auf dem Weg, sich fest in der deutschen Sportlandschaft zu
etablieren. Das die Weiterentwicklung dabei strategisch erfolgt und gezielt
geschieht, zeigt die Arbeit des Verbandes, welcher sich unter anderem das Ziel
gesetzt hat, ein Mitglied im DOSB zu werden (vgl. Martens 2020).

Das allgemein ein enger Zusammenhang zwischen Sport und
Sportveranstaltungen besteht, kann kaum angezweifelt werden und das bei
Trendsportarten spektakuléare Veranstaltungen moglich und ein fester Bestandteil
sind, haben Sportarten wie Skaten oder Snowboarden in der Vergangenheit
eindrucksvoll gezeigt. Und auch im Roundnet spielen Veranstaltungen eine
wichtige Rolle und es finden inzwischen regelmé&lig Turniere statt, bei denen aus
ganz Deutschland Teilnehmer anreisen. Einen grof3en Anteil an der Beliebtheit
der Veranstaltungen macht die Eventisierung dieser aus. Es geht also nicht nur
um die bloRe Ausibung des Sports, sondern um das Erlebnis und das
Gemeinschaftsgefiihl in der Community, welches auf den Veranstaltungen
entsteht. Schwier sagt, dass der Trend zum Event allgemein eines der typischen
Merkmale von Trendsportarten ist (vgl. Schwier 2003, S.28). Welchen Anteil die
Events dabei an der Entwicklung der Trendsportarten haben ist ungewiss. Klar
ist jedoch, dass Veranstaltungen ein integraler Bestandteil der Sportentwicklung
sind. Dies ist bei den Autoren Bladen und Masterman zu sehen. Erster besagt,
“the principal Reason for staging a sporting event should be to promote and
develop sport” (Bladen et al. 2012, S. 224) und Letzterer “the development of
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sport itself relies on the unique showcase that events supply” (Masterman 2014,
S.17). Trotz dieser Aussagen werden die genauen Zusammenhange zwischen
Veranstaltungen und der Sportentwicklung in der Literatur jedoch nur wenig
betrachtet. Meist werden Veranstaltungen nur auf ihren 6konomischen
Auswirkungen und Effekte sowie Auswirkungen auf die Austragungsorte
untersucht und es besteht ein starker Fokus der Untersuchungen auf Mega-
Veranstaltungen wie FIFA-Weltmeisterschaft und Olympische Spiele (vgl.
Masterman 2014, S.100ff; Maennig 2019, S.356ff; Johnson 2019, S.385).

An dieser Stelle soll die vorliegende Arbeit ansetzen und untersuchen, wie
Veranstaltungen bei der Entwicklung von Trendsportarten helfen kénnen. Die
Betrachtung geschieht dabei am Beispiel der Sportart Roundnet. Da sie sich
derzeit noch in der Entwicklung befindet und eine sehr aktive und offene
Community sowie Verband hat, ist sie hierfir hervorragend geeignet. Der Fokus
der Arbeit liegt auf der zuklnftigen Entwicklung, um daraus mdgliche
Ansatzpunkte gewinnen zu kénnen, die fir die Praxis relevant sind. Am Ende der
Arbeit soll folgende Fragestellung beantwortet werden.

Welchen Beitrag kdnnen Veranstaltungen leisten, um die zukinftige
Entwicklung der Trendsportart Roundnet in Deutschland zu unterstitzen?

Zur Beantwortung der Frage werden anfangs die Grundlagen betrachtet. Hierfur
wird mithilfe von Literatur der Begriff Trendsport definiert und die Merkmale von
Trendsportarten erértert. Anschlieend wird die Sportart Roundnet vorgestellt
und erlautert, warum Roundnet als Trendsportart eingeordnet werden kann,
sowie welche Merkmale von Trendsportarten erfullt werden. Im weiteren Verlauf
hilft ein Modell, die Entwicklung von Trendsportarten zu verdeutlichen und
einzuordnen in welcher Entwicklungsphase sich Roundnet derzeitig befindet. So
lasst sich ein Status Quo feststellen, sowie eine Prognose treffen welche
zuklnftige Entwicklung zu erwarten ist.

Als zweite Grundlage gilt es, auf Basis von Literatur Sportveranstaltungen zu
betrachten, um spater deren Einsatz diskutieren zu kodnnen. Dabei wird
betrachtet, um welche Arten von Veranstaltungen es sich handelt und was deren
Besonderheiten sind. Anschliel3end erfolgt eine Betrachtung der durchgeflhrten
Veranstaltungen im Roundnet.

Im zweiten Teil der Arbeit werden die derzeitigen ,Knackpunkte®, welche die
weitere Entwicklung des Sports derzeitig erschweren, ertrtert. Dies hilft
Ansatzpunkte zu identifizieren, bei denen Veranstaltungen einen konkreten
Beitrag leisten koénnen. Die Identifizierung von Herausforderungen und
bestehenden Defiziten geschieht mithilfe einer empirischen Untersuchung.
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Hierzu wurden aktive Akteure in unterschiedlichen Positionen innerhalb der
deutschen Roundnetszene mithilfe von qualitativen Interviews befragt und diese
in einer qualitativen Inhaltsanalyse ausgewertet.

Abschliel3end erfolgt eine Diskussion Uber den Einsatz von Veranstaltungen im
Kontext der gewonnenen Erkenntnisse, bevor im Fazit zusammengefasst wird,
welche Bedeutung Veranstaltungen fur die zuktinftige Entwicklung von Roundnet
haben und welche Erkenntnisse sich fur die Praxis ableiten lassen.

2. Derzeitiger Forschungsstand

Der Grol3teil der wissenschaftlichen Untersuchungen aus dem Trendsportbereich
stammt aus den frihen 2000er Jahren, wobei erste Untersuchungen schon davor
stattfanden. So gibt es eine Beschreibung von Merkmalen von Trendsportarten
des Autors Schwier (vgl. Schwier 1998, S.10), die 2003 in weiter ausgearbeiteter
Form nochmals in einem Sammelband zum Thema Trendsport erschien (vgl.
Schwier 2003, S.22ff). Im selben Sammelband erschienen weitere Publikationen
zum Thema Trendsport, wie das in der Einleitung erwéhnte Modell von
Lamprecht, Murer und Stamm (im Folgenden Lamprecht et al.) zur Entwicklung
von Trendsporten (Lamprecht et al. 2003). Die weiteren, im Sammelband
erschienenen Artikel sind fiir die vorliegende Arbeit nicht relevant und werden
aus diesem Grund nicht aufgefihrt.

Neben dem Modell zur Entwicklung von Trendsportarten nach Lamprecht et al.
besteht ein zweites Modell von Schwier, welches er ebenfalls in seinem Artikel
von 1998 veroffentlichte. Jedoch erscheint das Modell von Lamprecht et al. fur
die vorliegende Arbeit geeigneter, da es weiter ausgearbeitet ist.

Die genannte Literatur scheint trotz des Alters weiterhin aktuell zu sein und die
Grundlage der Trendsportforschung zu bilden, da in spaterer Literatur zu
Trendsport oft darauf verwiesen wird (vgl. Mittag & Wendland 2015, S.407).
Ebenso grundlegend sind die Untersuchungen von Wopp zum Thema Trendsport
(Wopp 2006), welche auf die genannte Literatur verweisen und eigene
Erkenntnisse hinzufiigen. Dabei bezieht er sich mehr auf das Thema Trends,
deren Einfluss auf Sport und aus welchen davon neue Trendsportarten
entstehen.

Weitere Literatur beschaftigt sich mit Trendsport vor allem im Kontext von
Kreativitait und Asthetik im Sport (Klinge & Schitte 2022), Freizeitsport
(Wendland & Mittag 2015) oder betrachten spezifische Trendsportarten wie
Slacklinen (Roth & Thomann 2012) oder Beachvolleyball (Schlockermann &
Mackerodt 2000). Diese sind jedoch fir die Arbeit weniger relevant, da der Fokus
der Arbeiten anders liegt und sie Veranstaltungen und deren Bedeutung nicht
behandeln.



Die einzige Untersuchung zum Thema Einfluss von Veranstaltungen auf
Trendsportarten wurde im Kontext der Ausbreitung von Trendsportarten von
Zimmermann durchgefihrt (Zimmermann 2000).

Die wissenschaftliche Untersuchung der Sportart Roundnet befindet sich gerade
am Anfang und es gibt wissenschaftliche Arbeiten seit 2016. Der Grol3teil der
Arbeiten beschrankt sich auf studentische Abschlussarbeiten unterschiedlicher
Universitaten, welche vom Roundnet Germany e.V. auf der Homepage
veroffentlicht wurden (Roundnet Germany N.A. e). Die Untersuchungen beziehen
sich dabei auf drei Felder. Erstens besteht eine Untersuchung der Sportart an
sich und welche konstitutiven Merkmale wie Bewegungsmuster und sportliche
Anforderungen die Sportart mit sich bringt (Witt 2016). Der zweite untersuchte
Bereich beschéttigt sich mit der Einordnung und Entwicklung von Roundnet. Hier
wird die vergangene Entwicklung betrachtet (Hell 2021) und welche
Handlungsmdglichkeiten es gibt, um die Sportart zukinftig weiterzuentwickeln
(Koeck 2020; Kolp 2021). Der dritte Untersuchungsbereich beschaftigt sich mit
der (schulischen) Spielvermittiung (Bernhofer 2020; Teufel 2021).

Fur die vorliegende Arbeit sind primar die Arbeiten von Hell und Kolp von
Relevanz, da sie sich ebenso mit dem Sportim Kontext von Trendsport befassen.
Kolp hat sich zudem mit Empfehlungen zur Weiterentwicklung des Sports
beschaftigt, die in dieser Arbeit aufgegriffen werden.



3. Roundnet als Trendsport

In den folgenden Kapiteln wird anfangs der Untersuchungsgegenstand, die
Sportart Roundnet, vorgestellt und beschrieben. Das zweite Kapitel beschéftigt
sich mit der Definition von Trendsport sowie der Darstellung spezifischer
Merkmale von Trendsportarten. Anhand dieser Definition und Merkmale wird im
dritten Kapitel die Sportart Roundnet eingeordnet, bevor im vierten Kapitel die
Entwicklung von Trendsportarten betrachtet wird. Dies geschieht erst allgemein
am Modell von Lamprecht et al., dann spezifisch von der Sportart Roundnet,
wobei die Entwicklung von Roundnet zuerst beschrieben und dann in das Modell
eingeordnet wird.

3.1 Vorstellung Roundnet

Zum Ausiben des Sports werden vier Spieler, ein sogenanntes Set und ein
passender Ball, in etwa TennisballgroRe, benétigt (siehe Abb. 1).

Gespielt wird gegeneinander in Zweierteams auf einer Flache von ca. acht mal
acht Metern, dabei kann der Untergrund aus Rasen, Kunstrasen, Sand oder
Hallenboden bestehen, solange er eben ist. Der Ball wird mit der flachen Hand
gespielt. Gestartet wird mit einem Aufschlag auf das Netz, dann hat die nicht
aufschlagende Mannschaft den Ball. Jede Mannschaft hat, wie beim Volleyball,
maximal drei Ballberihrungen, bevor sie den Ball auf das Netz spielen muss und
es zu einem Wechsel der ballfihrenden Mannschaft kommt. Feste Positionen der
Spieler gibt es dabei nur bei der Angabe, bei der sich die aufschlagende Person
mit einer Person aus dem gegnerischen Team gegenubersteht. Sobald der
Aufschlag durchgefiihrt ist, l6sen sich die Positionen auf und es wird 360 Grad
um das Netz herumgespielt. Ziel ist, einen Punkt zu erzielen. Dieser wird fur das
gegnerische Team erzielt, wenn ein Team den Ball mit seinen drei
Ballberiihrungen nicht zurtick auf das Netz spielen kann bzw. einen Fehler macht.
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Hierzu besagen die Regeln: ,[...]. Ein Ball, der auf den Boden fallt, den Rand
berthrt, mehr als einmal auf dem Netz aufkommt oder deutlich dartber rollt,
bringt dem gegnerischen Team einen Punkt ein. Ein Satz dauert bis ein Team
11, 15 oder 21 Punkte erreicht hat* (Roundnet Germany N.A. a). Neben der
Punkteregelung besteht auch ein ausgearbeitetes internationales Regelwerk der
IRF zu den einzelnen Spielsituationen wie Aufschlage und dem Spiel allgemein
(vgl. IRF 2021). Da dies fir die weitere Arbeit keine Relevanz besitzt, wird es
nicht weiter ausgefiihrt. Nennenswert ist an dieser Stelle nur, dass die Regeln
und das Erlernen des Spiels so einfach sind, dass es nach einem kurzen
Auseinandersetzen mit den Regeln direkt gespielt werden kann. Weiter ist das
Spielmaterial mit einem Startpreis ab 19.99€ sehr glnstig (vgl. Lidl Onlineshop
N.A.) und kann durch Steckverbindungen schnell aufgebaut und einfach
transportiert werden. Die Einstiegshirden in den Sport sind demnach sehr gering
und er lasst sich einfach austuben.

Link zu einem Video von Roundet zur visuellen Verdeutlichung.

3.2 Definition und Merkmale von Trendsport

Bei der Betrachtung von Trendsport lohnt es, zuerst die beiden Wortteile, Trend
und Sport zu betrachten. Ein Trend bezeichnet laut dem Cambridge Dictionary
.the general direction of changes or developments” (vgl. Cambridge Dictionary
N.A.). Dabei kann ein Trend mit verschiedenen Wirkungsbreiten und
Wirkungsdauern auftreten, gemein ist jedoch, dass es ein langer auftretendes
Phanomen ist, welches sich in eine bestimmte Richtung entwickelt (vgl. Wopp
2006, S.14ff).
Sport istim weiteren Sportverstandnis ,die Losung von Bewegungsaufgaben, die
vom Handelnden als Sport bezeichnet wird“ (Wopp 2006, S.24).
Bei der wissenschatftlichen Auseinandersetzung mit Trendsport besteht jedoch
kein einheitliches Verstandnis und es gibt vielféaltige Definitionen (vgl. Breuer &
Michels 2003, S.12). Zum einen erfolgt ein Ansatz, der sich aus den beiden
einzelnen Definitionen ergibt und bei dem der Begriff Trendsport die L6sung von
Bewegungsaufgaben, die aus einem Trend heraus entstehen, beschreibt. Diesen
Ansatz verfolgt Wopp und nennt hier v.a. Megatrends wie Individualisierung oder
Gesundheit, die zur Entstehung von neuen Sportarten beitragen (vgl. Wopp
2006, S.74ff). Zum anderen wird der Begriff Trend im Sinne von etwas Neuem
verwendet. So sagt Schwier, dass der Begriff ,Trendsport zur Kennzeichnung
von neuartigen bzw. lifestylegerecht aufbereiteten Bewegungspraktiken
verwendet [wird], denen kurz- oder mittelfristig ein erhebliches
Verbreitungspotenzial vorhergesagt werden kann® (Schwier 1998, S.7). Diese
Definition nutzen auch die Autoren Mittag & Wendland 2015 und bescheinigen
diesem Definitionsansatz eine breite Zustimmung (vgl. Mittag & Wendland 2015,
S.407). Dem entgegen fokussiert sich Schwier selbst funf Jahre spéter anstelle
6


https://www.youtube.com/watch?v=T3vLN-KHUlQ&ab_channel=RoundnetGermany

einer Definition auf die Beschreibung von charakteristischen Merkmalen von
Trendsport und verwendet den Begriff ,zur Kennzeichnung jener
Veranderungstendenzen des Sports, die (explizit oder implizit) mit
bewegungskultureller Erneuerung und Innovation einhergehen® (Schwier 2003,
S.18). Der Fokus auf die Merkmale stammt dabei von 2003, also funf Jahre nach
seiner Definition und scheint deswegen aus Sicht Schwiers der aktuellere Ansatz
zu sein. Fur die vorliegenden Arbeit wird sich deshalb bei der Betrachtung von
Roundnet als Trendsport anstelle auf die Definitionen auf die Untersuchung der
von Schwier beschriebenen Merkmale fokussiert.

Bei diesem Ansatz unterscheidet Schwier bei Trendsportarten drei Bereiche:
Fitnesspraktiken, Risikosportarten und Funsportarten. Trotz der Unterschiede
gibt es seiner Meinung gemeinsame Charakteristika durch sechs gemeinsame
Merkmale, die sie als Trendsportarten auszeichnen. Diese sind dabei in
unterschiedlicher Ausprdgung und Kombination bei jeder Trendsportart
vorhanden. Die Merkmale sind die Trends zur Stilisierung, zur Beschleunigung,
zur Virtuositat, zur Extremisierung, zum Event und zum Sampling.

Der Trend zur Stilisierung beschreibt das Losen einer isolierten Sportpraxis hin
zu einem Zustand, bei dem dieser ein Teil eines Lebensstils wird und mit
Ritualen, Verhaltensmustern, Dresscodes oder sprachlichen Besonderheiten
einhergeht. Der Trend der Beschleunigung beschreibt, dass die Sportarten
immer schneller und dynamischer werden. Als Trend zur Virtuositat beschreibt
Schwier, dass die Auslibung des Sports als Selbstzweck im Vordergrund steht,
anstelle eines Leistungsvergleiches in Form von Wettbewerben. Extremisierung
bedeutet das Ausweiten von Grenzen auf objektiver, aber auch auf personlicher
Ebene, bzw. das Austesten dieser, mit dem Ziel eines Adrenalinrausches. Unter
dem Terminus Trend zum Event bezeichnet Schwier die Austibung des Sports in
Rahmen von Veranstaltungen mit vielfaltigem Rahmenprogramm, bei dem es
Uber die blof3e Ausiibung hinaus geht. Die Sportart sowie dessen Austibung wird
vielmehr inszeniert und es besteht ein vielféltiges Rahmenprogram, das
Elemente des zur Sportart zugehodrigen Lebensstils aufgreift. Der Trend zum
Sampling bedeutet die Entnahme von sportlichen Bewegungsmustern aus
anderen Sportarten und die Vereinnahmung bzw. Einbindung dieser in der neuen
Sportart (vgl. Schwier 2003, S.21ff).

Bei der Austbung kann der Trendsport in Konkurrenz und Wettbewerb zu
klassischen Sportarten, z.B. aufgrund von Sportstatten stehen (vgl. Gillich 2022,
S.134), aber auch neue Bewegungsraume erschlieRen wie River-Surfing eine
Flusswelle.



3.3 Einordnung von Roundnet als Trendsport

Anhand der von Schwier und den anderen Autoren bezeichneten Merkmale kann
nun Roundnet untersucht und eine Einschatzung getroffen werden, inwiefern es
sich um einen Trendsport handelt.

Bei der Betrachtung von Bewegungspraktiken und Spielmechaniken, z.B. die
Anzahl der Ballberihrungen oder das System mit Aufschlag, lasst sich
feststellen, dass sich Roundnet hierbei bei anderen Sportarten, konkret
Beachvolleyball und Squash, bedient hat. Somit ist das Merkmal des Samplings
gegeben und wird auch in der offentlichen Berichterstattung zur Erklarung der
Sportart genutzt (vgl. Suddeutsche Zeitung 2018). Weiter ist das Spielfeld sehr
klein und die Geschwindigkeit im Vergleich zu anderen Sportarten wie
(Beach)Volleyball stark erhdht, womit das Merkmal der Beschleunigung gegeben
ist (Schwier 2003, S.24). Das Merkmal des Events, muss differenziert betrachtet
werden. Roundnet ist eine Sportart, die gegeneinander um Punkte gespielt wird.
Demnach stehen der Wettkampf und Wettbewerb im Vordergrund, auch bei
Veranstaltungen, bei denen es sich meist um Turniere handelt. Diese
Veranstaltungen sind jedoch stark eventisiert, das heifl3t, sie sind mit einem
Erlebnischarakter und Rahmenprogrammen wie Partys versehen, sowie einem
starken Fokus auf die Community (vgl. Roundnet Germany 2020c). Zudem
wurden vor allem Anfangs in den USA viele Turniere durch den Roundnet-Set
Hersteller Spikeball veranstaltet, was als Eventmarketing gesehen werden kann,
da eine emotionale Aktivierung geschah, mit dem Hintergrund der Sport- bzw.
Produktpromotion. Daher kann gesagt werden, dass das Merkmal ,Trend zum
Event® zumindest teilweise erfullt wird. Beim Roundnet steht das Erzielen von
Punkten und somit das Gewinnen von Spielen im Vordergrund. Zwar kdnnen zum
Erreichen dieser Ziele kreative Ansatze verfolgt werden und versucht werden
durch neue Bewegungen oder Taktiken den Gegner zu Uberraschen und somit
Punkte zu erzielen. Dies steht jedoch nicht im Vordergrund bzw. ist kein
Selbstzweck. Aus diesem Grund ist das Merkmal der Virtuositat nur schwach
ausgepragt. In Bezug auf die Extremisierung lasst sich keine Auspragung
feststellen, da der Sport mit keiner Gefahr bzw. Grenzuberschreitungen vor dem
Hintergrund von Adrenalingewinnung uber das sportiubliche Mal3 hinaus
verbunden ist. Dieses Merkmal ist demnach nicht vorhanden, ebenso wie das der
Stilisierung, denn der Sport geht nicht mit einem bestimmten Lebensstil einher
und es findet keine Szenenbildung statt.

Zusammenfassend kann Roundnet zwei der Merkmale vollstandig erfullt, zwei
zumindest teilweise und zwei nicht. Da laut Schwier jedoch nicht alle Merkmale
gegeben sein mussen und vielmehr die Kombination wichtig ist, kann Roundnet
als Trendsport bezeichnet und den ,Funsportarten“ zugeordnet werden.



3.4 Das Entwicklungsmuster von Trendsportarten

Lamprecht et al. haben untersucht, ob es Gemeinsamkeiten bei der Entwicklung
von Trendsportarten gibt. Sie stellen heraus, dass der Begriff durch die Medien
und im gesellschaftlichen Verstehen stark mit Schlagwortern versehen und
ubertrieben als neu und revolutionar bezeichnet wird. In der trockenen Praxis
jedoch besitzt die Entwicklung von aktuellen Trendsportarten eine grof3e
Ahnlichkeit zur Entwicklung bestehender etablierter Sportarten. Diese haben ihre
Entwicklung zeitlich gesehen nur friher durchlaufen und befinden sich nun im
Endstadium (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.33f). Die inzwischen bestehenden
Organisationsformen und meist starren Strukturen standen nicht am Anfang der
Sportarten und waren nicht geplant, sondern haben sich im Laufe der Zeit
entwickelt. Trendsportarten sind demnach vor allem neuer bzw. jinger und die
Prozesse hin zur padagogischen Vereinnahmung, Expertentum und
organisierten Leistungsvergleichen sind noch weniger vorangeschritten.

Dass Fehlen von starren Organisationen sowie padagogischer und staatlicher
Vereinnahmung hat jedoch laut Lamprecht et al. zu etwas tatsadchlich Neuem
gefluhrt. Laut den Autoren wurde diese Lucke von Unternehmen geschlossen, die
bei den Trendsportarten als Sponsoren und Akteure auftreten. Fehlende starre
Strukturen sowie Regulierung ermoglichen es, Trendsportarten wirtschaftlichen
Interessen zu unterlegen, sodass es zu einer engen Verknupfung von
kommerzieller Verwertung und der Sportart kommt (vgl. ebenda S.34).
Unternehmen sowie deren Interessen nehmen so aus Mangel an anderen
Akteuren starken Einfluss auf die Entwicklung von Trendsportarten sowie deren
Ausgestaltung (vgl. ebenda, S.44ff).



Auf Basis ihrer Erkenntnisse haben Lamprecht et al. in Anlehnung an den, aus
der Wirtschaftswissenschaft bekannten, Produktlebenszyklus ein Modell
entwickelt. Die Begriindung, dass dieser Ansatz geeignet ist, liegt laut den
Autoren an der engen Verknupfung von Trendsportarten mit Produkten, die zur
Auslbung dieser notwendig sind, z.B. dem Skateboard, oder dem Snowboard
(vgl. ebenda S. 45). Fur die Anwendung auf Trendsportarten haben sie das
Modell mit sozialen Prozessen verbunden, die zeitgleich mit den
Produktentwicklungen geschehen (vgl. ebenda, S.37).

Das von ihnen entwickelte Modell sieht wie folgt aus:

Phase 1 Phase 2 Phase 3 Phase 4 Phase 5
Invention Innovation Entfaltung und Reife und Siittigung
Wachstum Diffusion
. Durchbruch als Differenzierung Etablierung als
Kennzeichen Erfindung Entwicklung und "
Gegenbewegung o Normalsportart
Spezialisierung
Triiwer Einzelperson Kleine Gruppe | Subkulturelle RegelmiBiger Verschiedene
& _Pioniere® von ,,Tiiftlern™ | Lebensstilgruppen | Sportler Benutzergruppen
Beorenzt auf Konfrontation mit | Hohe Normale®
Beachtungsgrad AuBerst gering loigali Zen::'en etablierter Verbreitung, g ortberichterstattun
Sportwelt Medieninteresse P g

Kommerzialisierungs- | Unikate, Th-':g];ﬂe]nzte E::;}ft:_l]:é;gnvon Produktion von | Fester Bestandteil des

grad Einzelanfertigung Produktion Miirkten Massenartikeln | Sportmarktes

Oreamisationserad | K€ Gering, lokal | Informelle f“‘“:ﬁ:“g Bestandteil der
rganisationsgra Organisation begrenzt Gruppen ormelier etablierten Sportwelt

Organisation

Bedingung fiir Gute Idee, Anpassung an | Marktchancen, E?g?i;iize:m

Ubertritt in die interessante Infrastruktur, einfaches erlernen und g

ndchste Phase Bewegungsmuster | Kultpotential | d. Bewegung Ab b . 2

Spezialisierung

Wie in der Abb. 2 zu erkennen ist, besteht das Modell aus funf Phasen. In der
ersten Phase, der Inventionsphase, befasst sich nur ein kleiner Personenkreis
mit dem Sport und tiftelt an dessen Entwicklung. Ist die Idee gut und der Sport
interessant, findet er mehr Anhanger und tritt in die Innovationphase tber. Neben
der Qualitat der Idee ist es unumganglich, dass fir die Sportart eine passende
Infrastruktur vorhanden ist, sowie notwendiges Material zu Verfiigung steht.
Grundlage flir Letzteres ist eine erste Serienproduktion, die sich jedoch in
unausgereiftem Zustand befindet. Kénnen mehr Leute dem Sport aufgrund
vorhandenen Materials und nachgehen und gibt es eine
Verknipfung mit einem Lebensgefihl, kann der Trendsport in die Phase der
Entfaltung und Wachstum Ubertreten. Nun gibt es erstmals mediale
Aufmerksamkeit, der Sport wird bekannter und die Ausbreitung beschleunigt sich

Infrastruktur

rasant. Dadurch kénnen Konflikte mit bestehenden Sportarten und anderweitiger
Raumnutzung entstehen. Diese Konfrontation mit Bestehendem und Status als
Gegenbewegung sind fur viele Personen ansprechend, weswegen sie auf den
Trend aufspringen, und es kommt zu einem weiteren Wachstum. Besitzt der
Trendsport die Moglichkeit von guten kommerziellen Marktchancen, sowie einer
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einfachen Erlernung der Bewegung kommt es zu einem Ubergang in die vierte
Phase, die der Reife und Diffusion. Nun findet der Sport Zugang zur breiten
Masse der Bevolkerung, auch aufgrund einer vorhandenen Massenproduktion
des Sportgeréts. Die Konflikte und wachsende Menge an Sportlern erfordern
Strukturen, die z.B. zur Losung von Konflikten beitragen kdénnen und als
Interessensvertretung der Sportler im Kontakt mit anderen Organisationen
dienen. Formelle Organisationen entstehen. Diese sind weiterhin notwendig, da
der Prozess mit der Entstehung von Wettkdmpfen einhergeht, wofur Regeln und
Leistungskriterien bendétigt werden und es hierflr Institutionen braucht. Eine
Burokratisierung findet statt. In der letzten Phase, der Sattigungsphase, kann
kaum noch von Trendsport gesprochen werden, es findet eine ,Normalisierung*
statt. Ebenso legt sich das schnelle Wachstum der Anzahl an Spielenden, da das
Teilnehmerpotenzial ausgeschopft ist. Das Wachstum fihrt auch zu einer
Verwasserung des Lebensstils. So kann sogar zu einem Riickgang an Sportlern
kommen, wenn das Image als Gegenbewegung abnimmt, dadurch die
Attraktivitdt fur einige Personengruppen abnimmt und diese zu anderen
Sportarten abwandern, die das entsprechende Image noch verkorpern (vgl.
Lamprecht et al. 2003, S.38ff).

Bei der Betrachtung des Modells fallt zuerst das Alter auf, seit der Erstellung sind
19 Jahre vergangen. Aus diesem Grund sind die als Beispiel gebrachten
Sportarten in ihrer Entwicklung vorangeschritten und es ist davon auszugehen,
dass sie teilweise nicht mehr als Trendsportart angesehen werden kénnen.
Bezuglich der Aktualitat des Modells lasst sich jedoch in der Literatur zu
Trendsport kein weiteres, aktuelleres Modell finden und andere Autoren haben
zu spaterer Zeit auf dieses Modell verwiesen (vgl. Mittag & Wendland 2015,
S.407f; Wopp 2006, S.57). Kritisch zu betrachten ist, dass das Modell an den
Produktlebenszyklus angelehnt ist und mit der Pramisse arbeitet, dass
Trendsportarten mit entsprechenden neuen Produkten, die zur Ausibung
notwendig sind, einhergehen. Somit ist zu hinterfragen, ob das Modell fur alle
Trendsportarten geeignet ist oder nur flr Trendsportarten nach dem
Definitionsverstandnis der Autoren. Da jedoch Roundnet mit einem
entsprechenden Sportgerat, dem Roundnet-Set einhergeht, trifft es hier zu.
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3.5 Entwicklung von Roundnet

Bevor eine Einordnung in das Entwicklungsmuster von Lamprecht et al.
geschieht, muss zuerst die Entwicklung von Roundnet betrachtet werden. Da
Roundnet zuerst in den USA gespielt wurde und somit nur dort eine Entwicklung
stattfand, wird anfangs diese dargelegt. Ab dem Zeitpunkt des Ubertritts in den
deutschen Markt wird die weitere Entwicklung in den USA vernachlassigt und der
Fokus auf Deutschland verlagert.

Roundnet entstand 1989 mit seiner Erfindung durch Jeff Knurek (vgl. Wolff,
2020). Er erfand das Spiel fur eine Spielefirma und es war 5-6 Jahre popular,
bevor es aufgrund fehlender Weiterentwicklung in Vergessenheit geriet (vgl.
Groenen, N.A.). Der Neustart begann 2003, als Chris Ruder, der spatere Grinder
von Spikeball Inc., die Sportart bei einem Urlaub kennenlernte. Aufgrund seiner
Begeisterung fur den Sport und einem ausgelaufenen Markenrecht des Namens
grundete er das Unternehmen 2007 und startete den Verkauf des Spielmaterials
2008 (vgl. Esswein 2017). Anfanglich bestand eine extrem starke Verflechtung
zwischen Unternehmen und Sport, was daran gesehen werden kann, dass der
Name der Sportart mit dem Unternehmensname synonym war und bis heute
teilweise synonym verwendet wird (vgl. Roundnet Germany 2020b). Die weitere
Entwicklung der Sportart wurde stark von der engen Beziehung zwischen
Unternehmen und Sport gepragt. Neben der Ausarbeitung von Regeln und dem
Ausrichten von Turnieren grundete Spikeball einen unternehmensnahen
Verband, die Spikeball Association, die Turnierserien und Championships
veranstaltet und dabei auf die Spikeball-Produkte setzt. Eine solche Beziehung
zwischen Unternehmen und Trendsport ist typisch, wie Lamprecht et al.
konstatieren. Entwicklungen in Trendsportarten werden meist durch
Unternehmen und deren Interessen gefdrdert (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.44).
Die ersten Turniere von Spikeball fanden 2010 statt, erste College
Meisterschaften 2012 (vgl. Restin 2021). Die Spielerzahl entwickelte sich stetig,
der Durchbruch gelang 2015, nachdem Chris Ruder bei der amerikanischen
Fernsehshow ,Shark Tank® auftrat (vgl. Shark Tank Blog N.A.). Zwar kam kein
Deal zustande, jedoch wurde der Sport einem Publikum von Uber sieben
Millionen Zuschauern bekannt und es folgten Erwahnungen in Mainstream
Medien. Unter anderem berichteten Dude Perfect, Today Show und das Inc
Magazine. Dadurch gewann der Sport in den USA stark an Popularitat (vgl.
Adams 2017). Der Erfolg des Sports fuhrte zu Konkurrenz durch andere Marken,
die eigene Spielgerate auf den Markt brachten. Sie nutzen dabei den Namen
Spikeball, da dies der Name der Sportart war. Da dies gleichzeitig der Name des
Unternehmens war und dieser rechtlich geschitzt, gab es somit
markenrechtlichen Herausforderungen und eine verschwommene Linie zwischen
Marke und Sportart bzw. Sportgerat (vgl. Groenen N.A.). Um dies zu |6sen, wurde
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die Sportart 2015 vom Unternehmen Spikeball Inc. von ,Spikeball® zu ,Roundnet”
umbenannt (vgl. Zote 2019).

Im darauffolgenden Jahr wurde ein erstes, von dem Unternehmen Spikeball
entwickeltes Rankingsystem eingefuhrt (vgl. Esswein 2017). Zeitgleich schaffte
der Sport den Ubertritt nach Deutschland und in KéIn wurde 2016 einer der ersten
deutschen Roundnet Vereine gegrindet (vgl. Roundnet Club K&ln N.A.). Die
Entwicklung in Deutschland beschleunigte sich 2018, als das Roundnet Germany
Projekt begann. Zu diesem Zeitpunkt entstand die Idee eines Unternehmens,
welche 2019 umgesetzt und die Grimm & Schmandra GbR, die
Vorlauferorganisation des heutigen Verbandes, durch Nils Grimm und Lukas
Schmanda gegriindet wurde. Die Entwicklung explodierte férmlich und im selben
Jahr erfolgte auch die Griindung des europaischen Roundnetverbandes EURA
(urspr. EUSRA), die Austragung der ersten Deutschen Roundnet Tour, erste
Deutsche Meisterschaft, erste Europameisterschaft sowie der Start der ersten
Saison der Deutschen Roundnet Liga. Alle genannten Schritte in Deutschland
liefen dabei mal3geblich Uber die Grimm & Schmandra GbR. 2020 ging es weiter
mit der Einfuhrung der Roundnet Germany Playerzone (im Folgenden
Playerzone) als Plattform fur Turniere sowie Spieler Rankings, die ebenso wie
ein Turnierhandbuch eingefuhrt wurden. Da die Organisationsform einer GbR
nicht mehr geeignet war, kam es im weiteren Verlauf des Jahres zur Umwandlung
der Grimm & Schmandra GbR zum Roundnet Germany e.V., welcher seitdem in
Deutschland als Dachverband agiert. Hierdurch wurde weiter unterstrichen, dass
ein allgemeinnitziges Ziel und die Entwicklung des Sports verfolgt werden soll
und keine Gewinnerwirtschaftung. Auch auf internationaler fand eine weitere
professionelle Organisation statt und 2020 wurde der International Roundnet
Federation (kurz IRF) als Weltdachverband gegriindet. 2021 begann dann die
Trainerausbildung in Deutschland mit einem ersten Trainercamp, 2022 die
Einflhrung eines neuen Rankingsystems. Zudem fand 2022 die, ursprunglich fur
2020 geplante, Weltmeisterschaft in Belgien statt (vgl. Roundnet Germany N.A.
b). An dieser nahmen insgesamt 28 Nationen teil (vgl. IRF N.A. a).

Derzeit existieren in Deutschland 122 Vereine und Communities (Stand
18.10.2022), die sich mit der Ausiibung des Sports beschéftigen (vgl. Playerzone
N.A. a). Unter Community wird dabei beim Roundnet die lokale Gruppe an
Roundnetspielern verstanden, die sich zum gemeinsamen Spielen organisiert
und nach au3en hin gemeinsam auftritt, z.B. bei Turnieren. Im weiteren Verlauf
der Arbeit ist beim Begriff Community diese Bedeutung gemeint. Dabei reicht das
Spektrum von eigenstandigen Vereinen (vgl. Roundnet Club Kéin N.A.), Uber
Sparten in bestehenden Vereinen (vgl. Hannover 96, 2021) bis hin zu lockeren
Gruppen, die sich mithilfe einer Whatsappgruppe zum Uben treffen und nicht
mehr als eine Instagramseite haben und auf der Roundnet Germany Playerzone
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eingetragen sind (vgl. Playerzone N.A. a; Instragram N.A. a). Hinzuzufligen ist,
dass die Vereine wund Vereinsparten meist aus Whatsappgruppen
hervorgegangen sind und dies der erste Schritt der Organisation war (vgl.
Roundnet Germany 2020a; Roundnet Germany 2020b). Eine Weiterentwicklung
der losen Communities in diese Richtung ist demnach zu erwarten.

Nach der Betrachtung der Entwicklung der Sportart geschieht nun eine
Einordnung in das Entwicklungsmuster von Lamprecht et al. Diese Einordnung
wurde bereits von den Autoren Kolp und Hell durchgefiihrt. Jedoch liegt dies
bereits anderthalb Jahre zurtick, bei der schnellen Entwicklung der Sportart ein
langer Zeitraum. Somit ist zum einen keine Aktualitat mehr gegeben. Zum
anderen lasst sich die Qualitat der Arbeiten nur schwer einschatzen, da die
Benotung nicht bekannt ist. Aus diesen Grinden wird eine eigenstandige
Einordnung durchgefiuhrt, die auch die letzten anderthalb Jahre berlcksichtigt.
Beendet wird der Abschnitt mit einer Prognose beziiglich der weiteren
Entwicklung.

Das Modell nennt als erste Phase die Inventionsphase. Beim Roundnet startete
diese mit der Idee und Erfindung der Sportart im Jahr 1989. Durch den Verkauf
und die Popularitat in den frihen 90er Jahren, kann gesagt werden, dass der
Sport kurz in die Innovationsphase hiniberging, aufgrund der fehlenden
Weiterentwicklung jedoch wieder in die erste Phase zuriickfiel. Chris Ruder griff
als Pionier den Sport 2003 wieder auf. Da es weiterhin eine gute Idee mit
interessantem Bewegungsmuster war, schaffte der Sport ein zweites Mal den
Ubertritt in die zweite Phase. Mit dem Team um Chris Ruder gab es eine Gruppe
an Personen, die das Material verbesserte und erstmals in Kleinmengen in China
produzierte. Der Organisationsgrad kann zu dem Zeitpunkt als ,gering, lokal
begrenzt* (Lamprecht et al. 2003) bezeichnet werden, da Chris Ruder das Lager
in seinem Keller hatte und den gesamten Betrieb nebenberuflich machte (vgl.
Spikeball N.A). Das Unternehmen wurde 2007 gegrindet und der Vertrieb
begann 2008. Zu diesem Zeitpunkt waren alle Punkte der zweiten Phase
gegeben. Zudem stimmten die Bedingungen fiir den Ubertritt in die néachste
Phase. Die Infrastruktur war durch Parks und andere Freiflachen schon
vorhanden. Die wichtige neue Infrastruktur fir Roundnet war Social Media das
zu dem Zeitpunkt aufkam und schnell populdr wurde. Durch diesen Kanal
verbreitete sich der Sport schnell (vgl. Wolff 2020). Dabei wurde der Sport in den
USA anfangs vor allem von glaubensbasierten Jugendgruppen, Sportlehrern und
Ultimate Frisbee Spielern gespielt, mit einem Schwerpunkt in Pennsylvania, wo
groBe Parks und ein ganzjdhrig gutes Klima die Ausibung des Sports
erleichterten (vgl. Darcy 2018). Dies sind die fur die dritte Phase typischen
informellen Gruppen. Zudem fand ab 2015 mit dem Auftritt bei ,The Shark Tank*®

14



und der anschliel3enden Berichterstattung der erste Auftrittin den Massenmedien
statt. Aufgrund des fehlenden Merkmals der Stilisierung blieb eine Entwicklung
als Lebensstil aus, ebenso wie der Durchbruch als Gegenbewegung. Trotzdem
schaffte Roundnet den Ubertritt in die vierte Phase, da es ein Hauptmerkmal von
Roundnet ist, dass die Regeln und die Bewegungen einfach zu erlernen sind und
direkt nach dem Kauf des Spielmaterials gespielt werden kann. Somit bestehen
eine geringe Einstiegsbarriere und hohes Verbreitungspotenzial. Aufgrund
dessen ergeben sich gute kommerzielle Mdoglichkeiten, weshalb an der
Ausbreitung auch ein wirtschaftliches Interesse besteht. Aus diesem Grund stand
dem Ubertritt in die vierte Phase kein Hindernis im Weg. Dieser Ubertritt geschah
jedoch erst nur in den USA.

Zeitgleich mit dem Ubertritt in den USA in die vierte Phase, erreichte der Sport
Deutschland, weshalb nun die Betrachtung auf der dortigen Entwicklung liegt.

In Deutschland waren Studenten die erste adaptierende Gruppe und durch die
Aufnahme von Roundnet in das Hochschulsportangebot verbreitete sich der
Sport schnell in Universitatsstadten. Daneben bildeten sich lose Gruppen, die
sich tber WhatsApp zum Spielen verabredeten, die informellen Gruppen. Da der
Sport schon auf Grundlagen aus den USA aufbaut, musste die Entwicklung in
Deutschland nichtin der ersten Phase starten, sondern konnte direkt in der dritten
Phase beginnen. Mit steigender Ausbreitung und da die genannten
Hauptmerkmale weiterhin gegeben und das Spielmaterial vorhanden war,
schaffte Roundnet in Deutschland ebenso den Ubergang in die nachste Phase.
Wann genau dieser Ubertritt geschah ist schwierig zu sagen, lasst sich jedoch
ungefahr auf die Grindung des Verbands datieren, da dies ein Meilenstein im
Organisationsgrad ist. Es lasst sich festhalten, dass jetzt Ende 2022 die
Merkmale der vierten Phase bestehen. Aus den Whatsappgruppen bildeten sich
Vereine und es entstand der Verband Roundnet Germany e.V. Somit ist die von
Lamprecht et al. beschriebene Entstehung der formellen Organisation gegeben.
Ebenso gibt es Trainingsangebote von Vereinen und es kann somit von
regelmanigen Sportlern gesprochen werden. Gleiches gilt fur die Differenzierung
und Spezialisierung durch die Aufteilung des Ligabetriebs in unterschiedliche
Ligen sowie das Vorhandensein unterschiedlicher Leistungsgruppen bei
Turnieren (vgl. Playerzone N.A. c). Weiter besteht eine Produktion von
Massenartikeln in Form der Sets und Bélle. Dabei besteht der Markt nicht mehr
nur aus Produkten vom Ersthersteller Spikeball, sondern zusatzlich aus Me-Too
Produkte von Markenherstellern wie Rashball oder BamBall und Billiganbietern,
wie die von Lidl vertriebene Marke Crivit (vgl. Lidl Onlineshop N.A.).

Die Bedingung fiir den Ubertritt in die nachste Phase ist das ,Potenzial zur
Differenzierung und Spezialisierung. Auf spielerischer Ebene ist dies gegeben
und wird schon derzeitig gemacht. Trotzdem kann gesagt werden, dass die
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Sportart die fliinfte Phase der Sattigung noch nicht erreicht hat. Weder ist die
Sportart als ,Normalsportart® etabliet noch gibt es eine ,normale®
Sportberichterstattung  (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.38). Die
Sportberichterstattung findet derzeitig hauptsachlich Gber Twitchkanale
(Streaminganbieter) statt, bei denen Wettkdmpfe tbertragen und kommentiert
werden (vgl. Twitch N.A.). Artikel in Print- oder Mainstreammedien wie der
Sportschau und der Stiddeutschen Zeitung berichten vereinzelt Gber die Sportart
und stellen sie vor (vgl. Sportschau 2022; Suddeutsche 2018). Eine
Berichterstattung von Ergebnissen findet nicht statt. Zudem begrenzt sich die
Nutzergruppe weiterhin stark auf junge Personen bzw. Studenten in
Universitatsstadten und fand noch keine weitere Ausbreitung des Sports in
andere Kreise statt. Einzig die Etablierung im Sportmarkt scheint mit einer
Differenzierung zwischen Praferenzprodukten wie die der Marken Spikeball oder
Rashball und Billigprodukten wie von Lidl sowie einer weiten Verflugbarkeit im
Internet sehr weit vorangeschritten. Trotzdem sind viel zu wenig Merkmale der
funften Phase erfillt, als das von einem Ubertritt in diese gesprochen werden
kann.

Letztendlich kann zusammengefasst werden, dass Roundnet noch in der vierten
Phase, der ,Reife und Diffusion, anzusiedeln ist. Diese Beurteilung deckt sich,
trotz der zwischenzeitlich dynamischen Weiterentwicklung, im Wesentlichen mit
der Einschatzung der zwei anderen Autoren (vgl. Kolp 2021, S. 65f; Hell 2021,
S.30ff). Der grof3e Unterschied zu den Untersuchungen der beiden Autoren
besteht in der jetzt weiteren Ausdifferenzierung der Sportart in unterschiedliche
Fahigkeitsstufen in Form von verschiedenen Ligen. Auch die mediale
Ausbreitung ist deutlich vorangeschritten und Streaming wird vielfach angeboten.
In Bezug auf eine normale Berichterstattung gab es in den letzten zwei Jahren
keine Weiterentwicklung. Kolp merkt jedoch an, dass hier eine Kklare
Differenzierung zwischen den USA und Deutschland gemacht werden muss, da
in den USA Roundnet schon ein Teil der Sportberichterstattung im Fernsehen ist
(vgl. Kolp 2021, S.65). Dies kann als Hinweis gesehen werden, dass eine deutlich
weitere Entwicklung gut mdglich ist. Aus dem Entwicklungsmuster von
Lamprecht et al. kann abgeleitet werden, dass die Entwicklung voraussichtlich in
a) einer Ausbreitung der Spielergruppen und somit Differenzierung dieser, b) in
der Ausbreitung der Berichterstattung und Kommerzialisierung und c) eine
Ausweitung des Organisationsgrades besteht, bzw. dies eine Notwendigkeit zur
Etablierung als Normalsportart ist (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.38). Fir die
Ausbreitung der Spielergruppen muss dies Uber die derzeitige Spielergruppe der
Studenten und jungen Erwachsenen hinaus gehen. Lamprecht et al. nennen hier
auch einen Eingang in den Schulsport (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.40). Bei der
Berichterstattung ist als konkreter Schritt vor allem eine Etablierung in weiteren
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Medien wie Fernsehen und Zeitungen zu nennen. Ein konkreter Schritt bei der
weiteren Organisationsentwicklung ist die Aufnahme als olympischer Sport bzw.
die Aufnahme des Verbandes Roundnet Germany e.V. in den DOSB. Hierfur ist
die Mitgliederzahl des Verbandes ausschlaggebend und eine Zahl von 10.000
Mitgliedern muss erreicht werden (vgl. DOSB 2018, S.3). Somit muss hierfur
erstmal die Zahl der organisierten Spieler steigen. Bei der Kommerzialisierung
nennen Lamprecht et al. vor allem das Involvement gro3er Firmen in den Sport,
die diesen als Kommunikations- und Marketingkanal nutzen und finanzielle Mittel
in den Sport flie3en lassen (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.44ff).

Die grobe Richtung, in die die Entwicklung geht bzw. gehen muss, um zu einer
Normalsportart zu werden, ist abzusehen. Jedoch ist das Modell von Lamprecht
et al. nicht konkret und es gilt mithilfe der Interviews weiter zu identifizieren,
welche Einzel-Entwicklungen notwendig sind und anstehen.
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4. Veranstaltungen im Sport

Bei der Betrachtung, inwiefern Veranstaltungen bei Herausforderungen einer
Sportart helfen kénnen, bietet sich ein Uberblick an, wie Veranstaltungen im
Kontext von Sport aussehen. Dies hilft im weiteren Verlauf der Arbeit, die
derzeitig durchgefiihrten Veranstaltungen im Roundnet in den Kontext der
Sportveranstaltungen einordnen zu kénnen. Weiter ist eine Ubersicht tber
Veranstaltungen im Sport und deren Besonderheiten in der Diskussion hilfreich,
um erortern zu konnen, bei welchen Herausforderungen und Defiziten
Veranstaltungen im Sport aufgrund ihrer Besonderheiten und Merkmale
ansetzen konnen oder Schwierigkeiten bestehen.

Im ersten Unterkapitel werden die ,klassischen® Sportveranstaltungen betrachtet,
diese definiert, auf die Besonderheiten eingegangen und abschlie3end Beispiele
betrachtet.

Im zweiten Unterkapitel werden weitere Veranstaltungen vorgestellt, die im
Kontext von Sport durchgefihrt werden. Aus Griinden des Umfangs und da es
nicht zielfihrend im Sinne der Arbeit ist, alle mdglichen Auspragungsformen von
Veranstaltungen im Sport darzustellen, wird sich darauf beschrankt einen groben
Umriss der Veranstaltungen zu geben. Im letzten Unterkapitel wird analysiert,
welche Veranstaltungen derzeit beim Roundnet durchgefuhrt werden, bzw.
wurden.

4.1 Sportveranstaltungen

Die Skala bei Sportveranstaltungen reicht von kleinen lokalen Veranstaltungen
mit wenigen Teilnehmern und Zuschauern bis hin zu den sportlichen Mega-
Veranstaltungen wie Olympiade und Ful3ballweltmeisterschaft, bei denen
Millionen von Zuschauern den Sport konsumieren. Ulrich Schmid definiert dabei
Sportveranstaltungen als ,ein oder mehrere geplante sportliche Ereignisse,
welche Zuschauer und/oder Teilnehmer die Mdglichkeit bieten, sinnspezifische
Erlebnisse wie Leistungsvergleich, Gesundheit, Spal3, Geselligkeit, etc. zu
erleben” (Schmid 2006, S.18).

Sie existieren in vielfaltiger Art und Weise, da jede Sportart eigene Anspriiche an
Veranstaltungen und deren Ausgestaltung besitzt. lhnen gemein ist, dass die
physische Aktivitat des Sports im Vordergrund steht und die Besucher der
Veranstaltung darin involviert sind, entweder aktiv als Teilnehmer oder passiv als
Besucher und Zuschauer (vgl. Sakschewski & Paul 2017, S.27).

In der Literatur gibt es keine eindeutige Kategorisierung und Typologisierung von
Sportveranstaltungen (vgl. Gammon 2020, S.117). Verschiedene Autoren
systematisieren unterschiedlich (vgl. Schmid 2006, S.18ff; Sakschewski & Paul
2017, S.29ff). Eine Diskussion bezuglich der Richtigkeit einer Systematisierung
ist an dieser Stelle nicht zielfihrend und wird fur die weitere Arbeit auch nicht
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bendtigt. Zielfihrender erscheint eine Beschreibung der Besonderheiten und
gemeinsamen Merkmale von Sportveranstaltungen.

Zum einen besteht bei Sportveranstaltungen die Méglichkeit zur Unterscheidung
von Teilnehmer- und Zuschauerorientierung. Bei teilnehmerorientierten
Veranstaltungen liegt der Fokus, wie der Name schon sagt, auf den Teilnehmern
und diese Uberwiegen die Zuschauerzahl. Sie sind vorwiegend im Breiten- bzw.
Amateursport anzutreffen. Bei den zuschauerorientierten Veranstaltungen gibt es
mehr Zuschauer als aktive Teilnehmer. Hier kann weiter differenziert werden, ob
die Zuschauer vor Ort auf der Veranstaltung sind oder ob das Geschehen mithilfe
medialer Mittel wie dem Fernsehen verfolgt wird. Meist ergibt sich eine hybride
Form mit Zuschauern vor Ort und mithilfe medialer Ubertragung (vgl. Riedmidiller
2003, S.85). Je nach Verwendungskontext bietet sich auch der Begriff des
Sportkonsumenten an, wenn nochmals besonders auf den Sport als Konsum-
und Entertainmentobjekt hingewiesen werden soll (vgl. Jager 2017, S.62). Die
Unterscheidung zwischen Teilnehmer- und Zuschauerorientierung ist vor allem
in Hinblick auf die Art der Finanzierung der Veranstaltung hilfreich. Diese kann
mithilfe von Teilnehmerbeitragen oder durch den Erlés von Tickets und
Ubertragungsrechten (Fernsehen), also entweder durch Teilnehmer oder
Zuschauer, geschehen. Aber auch fur die Ausgestaltung der Veranstaltung ist
eine Unterscheidung hilfreich, da je nach Ausrichtung unterschiedliche
Infrastruktur bendtigt wird und die Location anderen Anforderungen unterliegt.
Bei der Finanzierung von Sportveranstaltungen spielt weiter das Thema
Sponsoring eine grolRe Rolle. Viele Sportveranstaltungen kénnen ab einer
gewissen Groéf3e die Durchfiihrungskosten nicht mehr durch Teilnahmegebihren
oder Ticketverkaufe decken. Um diese Licke zu schlie3en, wird auf Sponsoring
gesetzt (vgl. Nufer & Buhler 2011, S.281.). Dabei nimmt das Sportsponsoring
allgemein auch fir Unternehmen einen wichtigen Stellenwert ein und ein Grof3teil
von Sponsoringmitteln weltweit werden darauf verwendet (vgl. Walzel & Schubert
2018, S.5ff). Dementsprechend ist es nicht verwunderlich, dass es eine enge
Beziehung zwischen Unternehmen und Sportveranstaltungen, vor allem im
professionellen Bereich gibt (vgl. Sakschewski & Paul 2017, S.32f).

Aus diesem Grund kommt bei der Durchfihrung von Sportveranstaltung der
Akquirierung und dem Management von Sponsoren eine wichtige Rolle zu.

Eine weitere Besonderheit von Sportveranstaltungen ist die starke Abhangigkeit
von Freiwilligenarbeit, zum einen in Form von Ehrenamt, wobei die Ehrenamtler
meist bei der Planung und Organisation der Veranstaltungen mal3geblich
mitwirken, zum anderen in Form von freiwilligen Helfern (im Sinne des engl.
Begriffs Volunteers), die vor allem bei der Veranstaltungsdurchftihrung vor Ort
eine tragende Rolle spielen. Aus diesem Grund ist die Organisation und das
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Management der freiwilligen Helfer ein wichtiger Baustein jeder
Sportveranstaltungsplanung (vgl. Sakschewski & Paul 2017, S.31f).
Nachfolgend werden Beispiele genannt, die im weiteren Verlauf der Arbeit
aufgegriffen und diskutiert werden. Um eine Ubersichtlichkeit zu gewahren, wird
sich dabei auf Veranstaltungen fokussiert, die im Rahmen von Team- bzw.
Mannschaftssportarten durchgefihrt werden. Dies liegt darin begrindet, dass
Roundnet eine Mannschaftssportart ist und somit eine Diskussion Uber den
Einsatz von Veranstaltungen fiur Individualsportarten per Definition
ausgeschlossen ist.

Turniere gibt es in vielfachen Ausfihrungen und Grél3en. Sie reichen von den
genannten Mega-Veranstaltungen mit Millionen von Zuschauern und weltweiter
Aufmerksamkeit bis hin zu ,Spafturnieren im Freizeitbereich mit wenigen
Teilnehmern und kaum Zuschauern. Dabei unterscheiden sie sich nicht nur in
ihrer Lange von wenigen Stunden bis hin zu mehreren Tagen bzw. Wochen,
sondern auch in der Ausgestaltung. So gibt es klassische Turnierformen mit
Gruppenphase und anschlieRender KO-Phase (z.B. die Ful3ball-WM), aber auch
anderer Formen wie das sog. Double Elimination System, bei dem es nach einer
Niederlage in der weiterfihrenden Turnierphase nicht zu einem direkten
Ausscheiden fuhrt, sondern noch eine sog. Lower-Bracket besteht, bei dem die
Verlierer eine zweite Chance bekommen und erst nach einer weiteren Niederlage
aus dem Turnier ausscheiden.
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Auch kdnnen Turniere von unterschiedlichen Tragern wie Verbanden, Vereinen,
Privatleuten oder Unternehmen veranstaltet werden. Entsprechend kénnen sich
die Ziele der Turniere differenzieren und von der Gewinnerwirtschaftung tber
Marketingziele bis hin zum Entertainment gehen, oder auch nur der Spal3 an der
Sache bei Kleinveranstaltungen. Je nach Zielsetzung, muss dementsprechend
die Ausgestaltung des Turnieres angepasst werden. Liegt der Fokus auf
Entertainment und Wettkampf, so bieten sich Formen mit direktem Ausscheiden
an, da so die Spannung maximal ist. Geht es jedoch um das gemeinsame Spielen
und steht Gemeinschaftlichkeit und Spal3 im Vordergrund, bieten sich
Turnierformen an, die fur alle Teilnehmer des Turniers ein Weiterkommen
ermdglichen, bzw. mehr Spiele ermdglichen, sodass alle Personen maoglichst
lange an dem Turnier teilnehmen kénnen.

Ligaspiele finden im organisierten Sport im Rahmen eines Ligabetriebs statt.
Hierfir besteht die Notwendigkeit eines Dachverbands, der den Ligabetrieb
organisiert und steuert. Die Ausrichtung der einzelnen Ligaheimspiele obliegt
wiederum den einzelnen teilnehmenden Vereinen. Beziiglich der Ausgestaltung
der Veranstaltungen gibt es Richtlinien von Seiten der Verbande, um ein
Mindeststandart an Qualitat und Erscheinungsbild zu gewahrleisten (vgl.
Riedmuller, 2018, S.97f). Ebenso unterliegt die moégliche Ausgestaltung der
Spiele den Eigenschaften der Sportart, z.B. Unterbrechungen oder Spielpausen,
sodass eine freie Gestaltung des Programmes nicht méglich ist, bzw. sich auf das
Vor-, Um- und Nachfeld des Spiels beschrankt. Dabei kann das Umfeld jedoch
stark beschrankt sein, da die Sportstéatten oft nicht in der Hand der Veranstalter
sind und diese sich an die Vorgaben der Betreiber halten mussen (vgl.
Sakschewski & Paul 2017, S.32). Trotzdem besteht ein weites Spektrum der
Ausgestaltung, von den gro3en, wdchentlichen Bundesliga-Ful3ballspielen, mit
Sponsoren, aufwendiger medialer Berichterstattung und vielen Zuschauern, bei
denen das Umfeld des Spiels inszeniert wird, bis hin zu Ligaspielen im
Amateurbereich, mit wenigen Zuschauern und kaum Programm auf3erhalb des
Spielgeschehens stattfindet.

21



4.2 Weitere Veranstaltungen im Sport.

In diesem Kapitel soll darauf eingegangen werden, welche Veranstaltungen noch
im Kontext von Sport durchgefuhrt werden. Dabei wird die Auswahl auf
Veranstaltungen, die von den Sporttragern wie Vereinen oder Verbéanden
durchgefuihrt werden, begrenzt. Ansonsten lieRe sich der Kreis dieser
Veranstaltungen beliebig erweitern, da jede Veranstaltung mit Sport verknupft
werden kann wie z.B. ein Sportfestival oder Sportmesse.

Eine der typisch durchgefihrten Veranstaltungsarten im Rahmen des
organisierten Sports sind Fortbildungen. Diese finden zur Qualifizierung von
Trainierenden und Schieds- bzw. Wettkampfrichtern statt sind ggf. notwendig, um
entsprechende Lizenzen zu erlangen und der Tatigkeit nachgehen zu kénnen.
Diese finden meist in Form von Tagungen und Seminaren statt und werden von
den entsprechenden Verbéanden der Sportarten durchgefihrt (vgl. Schwark 2015,
S.197).

Weitere Veranstaltungen sind Tagungen und Kongresse, die entweder offentlich
oder innerverbandlich durchgefihrt werden (vgl. ebenda, S.197). Hierbei geht es
um die Meinungsbildung und Informationsvermittlung bzw. allgemein dem
Austausch dieser, meist im Hinblick auf die Entwicklung der Sportarten. Auch
dienen sie der Ergebnisdarstellung von Erarbeitetem in Kommissionen und
Arbeitsgruppen innerhalb des Verbandes, bzw. dem Austausch dieser mit
interessierten Personen und Institutionen (vgl. DVS N.A).
Informationsveranstaltungen bieten sich an, um Stakeholdern und der
Offentlichkeit die Sportart nahe zu bringen und die Akzeptanz der Sportart
voranzubringen. Dies wurde beispielsweise beim Snowboard gemacht, um die
Skiindustrie zu Uberzeugen das Snowboarden auf Skipisten zuzulassen und
Konflikte abzubauen (vgl. Luh 2003, S.6).

4.3 Derzeitiger Einsatz von Veranstaltungen im Roundnet

Der Fokus der Betrachtung liegt auf Veranstaltungen in Deutschland bzw. auf
internationalen Veranstaltungen, die deutsche Teams betreffen. Einschrankend
muss genannt werden, dass aufgrund der Art der Analyse ausschlieRlich digital
dokumentierte Veranstaltungen bericksichtigt werden konnten. Es besteht somit
die Moglichkeit, dass einzelne weitere Veranstaltungen durchgefiihrt werden,
diese jedoch nicht im Internet zu finden sind.

Den Grol3teil an Veranstaltungen im Roundnet bilden Sportveranstaltungen in
Form von Turnieren und Ligaspielen. Die Turniere finden dabei mit einer
unterschiedlichen Anzahl an teilnehmenden Teams und in verschiedenen
Féahigkeitsstufen statt, wobei die Schwelle von mehr als 200 Teilnehmern noch
nicht tberschritten wurde (vgl. Playerzone N.A. d). Die Turniere werden meist
von den Vereinen und Communities in Deutschland ausgetragen und sind auf
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der Playerzone zu finden (vgl. Playerzone N.A. d). Die meisten Turniere sind Teil
der German Roundnet Tour (GRT). Voraussetzung fur den Status als Teil der
GRT bildet das Einhalten von bestimmten Kriterien (vgl. Roundnet Germany N.A
c). Fur die Spieler bedeutet dies, dass die Turniere der GRT in das Ranking
System des Verbands einflieBen und somit Einfluss auf die Platzierung dort
haben. Zwar sind die Turniere Teil der GRT, jedoch nicht vom Verband
festgelegt. Die Entscheidung, ob ein solches Turnier veranstaltet wird und wie
die genaue Ausgestaltung ist, liegt bei der entsprechenden Community und kann
frei bestimmt werden, solange die Einhaltung der Standards gewabhrleistet ist. Die
anderen gelisteten Turniere sind internationale Turniere wie Europaische Tour
oder Weltmeisterschaft, spezielle Invitation-Turniere, fir die eine Einladung
bendtigt wird, oder Beginner und Spaliturniere. Die letzten beiden Turnierarten
unterscheiden sich von den GRT-Turnieren vor allem darin, dass sie den Kriterien
der GRT nicht entsprechen und z.B. andere Regeln nutzen, die den Spal3faktor
erhdhen. Bei den jeweiligen Turnieren gibt es eine unterschiedliche Reichweite,
von lokalen bis hin zu internationalen Turnieren. Nationale, bzw. Uberregionale
Turniere sind die derzeitige Regel, da bei den gelisteten Turnieren unabhéangig
der Spielstarke meist Personen aus ganz Deutschland anreisen und teilnehmen.
Meist sind vor Ort aul3er den Turnierteilnehmern kaum Zuschauer vorhanden und
die Veranstaltungen kénnen als teilnehmerorientiert bezeichnet werden. Die
Turniere sind oft stark eventisiert und mit Rahmenprogramm wie abendlichen
Partys sowie einem Fokus auf die Community versehen. Ebenso liegt der Fokus
nicht nur auf der Austibung des Sports im Rahmen des Wettkampfs und
Turnierbaums, sondern daneben auf dem gemeinsamen Spielen mit Personen
aus unterschiedlichen Vereinen und Communities auf3erhalb davon.

Die Ligaspiele sind Teil der Deutschen Roundnetliga und finden an festgelegten
Tagen statt. Dabei tritt immer eine Mannschaft als Gastgeber auf und organisiert
den Spieltag vor Ort. Ein Ligatag geht Uber den gesamten Tag und es kommt zu
einem Aufeinandertreffen von Teams aus mehreren Stadten. Dabei spielt jedes
Team insgesamt finf Matches gegen jedes andere Team. Jedes Match besteht
aus mehreren sog. Sets besteht, ahnlich dem Tennis. Die Ergebnisse sind
unabhéngig voneinander und werden Uber den Verlauf der Saison in einer
Tabelle zusammengezéhlt. Auch diese Veranstaltungen sind als
teilnehmerorientiert zu bezeichnen, selbst wenn die Spiele wéahrend des
Ligatages oft Uber Twitch gestreamt werden und es so Zuschauer gibt.

Weitere durchgefiihrte Veranstaltungen sind Community Days, bei denen sich
entweder die Communities aus mehreren Stadten getroffen haben, um
zusammen zu spielen (Instagram N.A. b) oder Nicht-Vereinsmitglieder im
Rahmen dieser Tage zum Spielen eingeladen wurden (Instagram N.A. c).
Bemerkenswert ist hier, dass diese Art der Veranstaltung in der Literatur nicht zu
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finden ist. Jedoch ist hier anzumerken, dass die Commmunity-Days, die auf
Nicht-Vereinsmitglieder ausgerichtet sind, in ihren Zielen eine Ahnlichkeit mit
einem Tag der Offenen Tir haben, bei denen Personen das Sportangebot eines
Vereins kennenlernen kdénnen. Jedoch liegt im Vergleich zu den Tagen der
Offenen Tur, der Fokus auf bestehenden (Freizeit)Spielern anstelle von
Personen, die dem Sport noch nicht nachgehen. Ein umfassendes
Rahmenprogramm wird meist nicht geboten.

Bei den Community Days fur die Communities aus mehreren Stadten liegt der
Fokus auf den aktiven Spielern aus den Vereinen und Communites in der Region.
Das ,Meet The East’ Treffen 2022 ging dabei von Freitag bis Sonntag und
umfasste neben praktischen und theoretischen Trainingseinheiten ein vielfaltiges
Rahmenprogramm. Allgemein war es neben dem sportlichen Aspekt auf die
Starkung des Zusammenhalts ausgerichtet und umfasste viele Inhalte, die einen
intensiven Austausch und das Kennenlernen neuer Personen forderte. Hier
besteht eine Ahnlichkeit zum klassischen Trainingscamp, jedoch liegt der groRe
Unterschied im Rahmenprogramm und der Eventisierung (vgl. Roundnet
Germany 2022)

Eine weitere hier zu nennende Veranstaltung ist das, 2022 durchgefihrte
Summer Roundnet Festival, eine mehrtagige Veranstaltung im Festivalformat mit
vielfaltigem Programm im Beachclub Nethen (vgl. Roundnet Festival N.A.).
Zwar keine eigenstandig umgesetzten Veranstaltungen, an dieser Stelle im
Hinblick auf die Diskussion trotzdem erwdhnenswert, ist die Integration von
Roundnet in andere Veranstaltungen, wie eine Invitation Turnier im Rahmen der
Leichtathletik EM 22 in Minchen (vgl. Playerzone N.A. e), den Paulander Beach
Days (vgl. Roundnet Deutschland 2018), oder bei der Surfersweek in Seignosse
(vgl. Wavetours N.A.).
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5. Der Einsatz von Veranstaltungen im Kontext von
Herausforderungen und Defiziten in der Entwicklung von Roundnet

In diesem Abschnitt der Arbeit sollen zuerst die Herausforderungen, Defizite und
anstehenden Entwicklungsschritte identifiziert werden. Dies geschieht mithilfe
von qualitativen Interviews. Hierzu werden im ersten Unterkapitel die Methodik
und Vorgehensweise dargestellt. Im zweiten Unterkapitel finden die Auswertung
der Interviews und die Darstellung der gewonnenen Ergebnisse statt, bevor im
dritten Kapitel der Einsatz von Veranstaltungen diskutiert wird.

5.1 Methodik und Vorgehensweise

In der Empirie gibt es zwei grundlegende Madglichkeiten zu forschen. Die
gualitative und die quantitative Forschung. Bei letzterer steht das standardisierte
Messen mithilfe von Befragungen, Beobachtungen oder Experimenten im Fokus
(vgl. Voss 2016, S. 42ff). Eingesetzt wird es meist zur Validierung bestehender
Hypothesen bei bereits tiefer erforschten Erkenntnisobjekten. Die qualitative
Forschung ist hingegen darauf ausgelegt, weniger erforschte Erkenntnisobjekte
kennenzulernen und geht meist explorativ vor (vgl. ebenda S.45). Zum Verstehen
von neuen Erkenntnissen werden in den Geisteswissenschaften z.B. Narrative
Interviews, Leitfadeninterviews oder Focus Group Diskussionen eingesetzt (vgl.
ebenda S.41f).

Fur die vorliegende Thematik besteht zwar eine grundlegende Theorie beziiglich
der Entwicklung von Trendsportarten und es gibt von Kolp aus 2021 eine erste
Untersuchung mithilfe von qualitativen Interviews in Bezug auf die zukunftige
Entwicklung von Roundnet. Da auch hier, wie bei der Entwicklung gilt, dass seit
der Untersuchung anderthalb Jahre vergangen sind und dies im Anbetracht der
schnellen Entwicklung eine lange Zeit ist, wird eine eigene Untersuchung
durchgefuihrt, da sich Herausforderungen und bestehende Defizite seitdem
verandert haben kdnnen. Trotzdem finden seine Erkenntnisse Einzug in die
Arbeit und von ihm identifizierte Herausforderungen werden im Rahmen der
Interviews Uberpruft, ob sie weiterhin aktuell sind.

Da neue Erkenntnisse gewonnen, demnach explorativ vorgegangen werden soll,
wurde sich in der vorliegenden Arbeit fur einen qualitativen Ansatz mit einer
Datenerhebung mithilfe von leitfadengestutzten Interviews entschieden. Hierbei
wird die Interviewsituation mithilfe eines vorformulierten Frage-Leitfadens
strukturiert (vgl. Helfferich 2014, S.560). Dies gibt dem Gesprach einen roten
Faden und hilft zu gewahrleisten, dass alle fur die Forschungsfrage interessanten
Erkenntnisbereiche wahrend des Interviews abgedeckt werden.
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Ziel der Interviews ist es, ein moglichst umfassendes Bild der
Herausforderungen, Defizite im Roundnet Sport zu bekommen sowie wie in
Kapitel 3.5 angesprochen die anstehende und notwendige Entwicklung zu
identifizieren. Aus diesem Grund galt es, diverse Interviewpartner zu haben, um
unterschiedliche Perspektiven zu erhalten. Um dies zu gewahrleisten wurden die
Interviewpartner aus drei Kategorien ausgewahlt. Die erste Kategorie besteht aus
Personen im Verband. Sie beschéftigen sich intensiv mit der Sportart sowie deren
Weiterentwicklung auf nationaler Ebene. Ebenso haben sie es sich zur Aufgabe
gemacht den Sport und die Community voranzubringen (vgl. Roundnet Germany
N.A. d). Aufgrund der intensiven Beschaftigung sowie ihrer Vernetztheit ist davon
auszugehen, dass Personen im Verband mit den Herausforderungen gut vertraut
sind und als Experten angesehen werden kdnnen. Die zweite Gruppe findet sich
auf lokaler Ebene und besteht aus Funktionaren in der Community vor Ort. Dabei
kann zwischen Vereinen und losen Communities unterschieden werden.
Funktionare, z.B. Vereinsvorstand oder Communityorganisator, bernehmen
ahnliche bzw. gleiche Aufgaben wie die Organisation von Turnieren, Trainings
und Vernetzung untereinander auf lokaler und regionaler Ebene. Der Unterschied
liegt in der Organisationsform und Struktur, in der sie sich bewegen und dass die
Community in einer anderen Entwicklungsstufe ist. Diese Gruppe befasst sich
vor allem in praktischer Hinsicht mit den Problemen auf einer lokalen Ebene.
Dabei ist des Unterschieds ist davon auszugehen, dass vor Ort ebenso
unterschiedliche Herausforderungen und Defizite bestehen und eine andere
Entwicklung ansteht. Die dritte Kategorie an Personen stellen die Spieler dar.
Hier kann zwischen professionelleren Spielern und Beginnern unterschieden
werden. Es wird hier ein Fokus auf die professionellen Spieler gelegt, da davon
auszugehen ist, dass sie aufgrund eines groRBeren Erfahrungsschatzes
fundiertere Antworten geben kdnnen. Da die Auswahl der Interviewpartner
anhand der unterschiedlichen Kategorien und somit nach bestimmten Kriterien
erfolgte, kann das Verfahren als kriteriengeleitetes Vorgehen bezeichnet werden
(vgl. Akremi 2014, S.274). Die letztendliche Auswahl der tatsachlich Interviewten
kam aufgrund der zur Verfigung stehenden Kontaktméglichkeiten sowie
Antworten auf Anfragen zustande. Bei der Anzahl der Personen wurde sich an
die Empfehlung von Akremi gehalten und insgesamt sechs Personen befragt
(vgl. Akremi 2014, S.277).

So wurden vom Verband zwei Personen in einer fuhrenden Position befragt,
wobei eine Person auch im lokalen Verein in einer Fuhrungsrolle aktiv ist. Drei
Interviews wurden mit Personen geflhrt, die lokal vor Ort involviert sind. Dabei
ist eine Person fuhrend in einem Verein ist, eine Person aktiv in Verband und
Verein, wenn auch nicht in der Fuhrungsrolle, und eine Person ist der
Hauptorganisator einer Community. Aus der dritten Kategorie, der Spieler, wurde
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eine Person befragt. Das Alter reicht von 19 bis 29 Jahren, eine Person ist
weiblich, die funf anderen Personen mannlich. Alle nahmen freiwillig und
unentgeltlich an den Interviews teil. In den Ergebnissen ergibt sich folgende
Kennzeichnung:

Interview Nr. Funktion Kennzeichnung

1 Griunder und Leiter der | B1
Roundnetabteilung

2 Hauptkoordinator B2
Community

3 Spieler in der Kategorie | B3
,Pro“ und Trainer

4 Funktion in Verband und | B4
lokalem Verein

5 Leitungsfunktion im | B5S
Verband

5 Leitungsfunktion im | B6
Verband sowie lokalem
Verein

Abb. 4

Wie in den vorherigen Kapiteln erdrtert, gibt es durch die Literatur Anhaltspunkte
in welchen Bereichen eine weitere Entwicklung geschieht und somit auch
Herausforderungen zu erwarten sind.

Auf Basis dieser Erkenntnisse und den von Kolp identifizierten
Herausforderungen wurden die Interviewfragen formuliert, um die anstehende
Entwicklung sowie Herausforderungen und Defizite zu identifizieren, bzw. die
Aktualitdt zu Uberprifen. Abgerundet wurde der Leitfaden durch Fragen, bei
denen die Interviewten weitere Bereiche frei ansprechen konnten und so eine
Moglichkeit fir ganzlich neue und unerwartete Erkenntnisse gegeben war.

Die Fragen wurden nach der Erarbeitung geordnet, ausformuliert, in die funf
Kategorien ,Persénlich®, ,Offentlichkeit’, “Die Sportart Roundnet &
Vereinsarbeit’, ,Finanzierung® und ,Andere® eingeteilt und in Form eines
Interviewleitfadens zusammengefihrt (s. Anhang). Dabei wurde darauf Wert
gelegt, dass die Interviewten trotz ihrer unterschiedlichen Positionen zu einem
Grol3teil der Fragen etwas sagen konnten und je nach Expertise eine Vertiefung
durch weitere Fragen geschieht. Insgesamt wurde sich bei der Erstellung des
Leitfadens an Helfferich orientiert (vgl. Helfferich 2014, S.566ff).

Die Interviews wurden digital mithilfe von Microsoft Teams im Zeitraum vom
25.10.2022 bis zum 1.11.2022 gefuhrt. Das Interview mit den
Verbandsmitgliedern stellt eine Besonderheit dar, da es auf Wunsch der
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Interviewten als Doppelinterview gefihrt wurde. Die anderen Interviews erfolgten
als Einzelinterviews.

Dabei diente der erstellte Leidfaden als roter Faden fur die Interviews. Der
Einstieg mit Vorstellung des Themas, sowie Erklarung der Formalia erfolgte vor
Start der Aufnahme. Nach Aufnahmestart wurde die Einwilligung zur Aufnahme
und der weiteren Verarbeitung eingeholt, bevor mithilfe von persénlichen Fragen
ein lockerer Einstieg geschah.

Falls in diesem Abschnitt schon Bereiche des Fragebogens angeschnitten
wurden, wurde direkt angeknipft, ansonsten erfolgte ein Vorgehen anhand des
Leitfadens. Dabei wurden die Detail-Fragen an die Gesprachspartner, deren
Position sowie Expertise angepasst. Jedoch erfolgte trotz angepasster
Reihenfolge und Variation der Fragen eine Durchfiihrung durch alle Bereiche.
Die im Audioformat gewonnenen Daten mussten im Anschluss aufbereitet und
fur die weitere Bearbeitung transkribiert werden (Kuckartz & Réadiker 2014,
S.390f). Dabei wurde sich fur eine einfache Transkription nach Kuckartz
entschieden (Kuckartz 2012, S.136). Die Transkription erfolgte zuerst KI-gestitzt
und wurde anschlie@end Udberarbeitet und den Kriterien von Kuckartz
entsprechend angepasst.

Die transkribierten Daten wurden anschlieBend in Form einer qualitativen
Inhaltsanalyse betrachtet. Nach Mayring ist eine Inhaltsanalyse eine Analyse von
fixierter Kommunikation, die systematisch, regelgeleitet und theoriegeleitet
vorgeht und dabei ,das Ziel [verfolgt], Rlickschllisse auf bestimmte Aspekte der
Kommunikation zu ziehen.“ (Mayring 2015, S.13). Dabei wurde sich fir eine
zusammenfassende Inhaltsanalyse entschieden, bei der die Texte textgeleitet,
d.h. aufsteigend bearbeitet werden (vgl. Mayring 2015, S.69).

Der Ablauf der Analyse wurde nach Mayring durchgefihrt (vgl. Mayring 2015,
S.70ff).
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5.2 Ergebnisse

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse der Interviews zusammengefasst.
Dabei wurde in der Darstellung bewusst darauf verzichtet zwischen Entwicklung,
Defiziten und Herausforderungen zu unterscheiden. Dies liegt darin begrindet,
dass die Trennung oft unscharf ist und von der jeweiligen Formulierung der
interviewten Person abhangt. Zudem fihrt eine Darstellung in einer stark
separierten Form zu vielen Dopplungen von Inhalten. Aus diesem Grund scheint
eine gemeinsame Darstellung der einzelnen Themenbereiche sinnvoll, da dies
klarer und zusammenhangender ist. Weiter fuhrt eine Unterscheidung zwischen
Entwicklung, Defiziten und Herausforderungen zu keiner besseren Grundlage fur
die Diskussion der Ergebnisse im folgenden Kapitel, vielmehr scheint auch
hierflr eine thematische Ordnung sinnvoller.

Die angesprochenen Themenbereiche, welche aus den Ergebnissen der
Interviews herausgearbeitet wurden und anhand der die Darstellung erfolgt, sind
die Themenbereiche: Sportentwicklung, Vereinsentwicklung, Finanzierung &
Sponsoring, Medien sowie Sonstiges. Jeder dieser Themenbereiche umfasst
mehrere Unterbereiche. Dabei héngen die Bereiche oft eng miteinander
zusammen und sind nicht immer trennscharf, weswegen es teils zu leichten
Uberschneidungen kommt. Die einzelnen Gesprachspartner werden im Weiteren
mit den oben zugeordneten Kirzeln B1 bis B6 zitiert.

Der erste Themenbereich ist die Sportentwicklung. Hier bestehen die ersten
zwei Herausforderung aus Disparitaten. Die eine ist eine geografische Disparitat,
bei der die Ballungsraume in der Sportaustibung im Ruhrgebiet sowie in Bayern
und Baden-Wirttemberg liegen (B1, B4). Dies fuhrt zu unausgeglichenen
Fahigkeitsfortschritten, da sich gute Spieler gegenseitig und die Community
allgemein verbessern und so andere Communities bei der spielerischen Qualitat
abgehangt werden. Dadurch ist die Beachtung dieser Communities in der Szene
geringer als die der guten Communities, was fur die schlechteren Communites
zu schlechteren Chancen in der Ressourcengewinnung wie finanziellen Mitteln
fuhren kann. Die zweite Disparitat besteht zwischen Unistadten und nicht-
Unistadten (B1, B2). Dabei gilt es fur die Etablierung der Sportart, diese auch in
kleinere Stadte zu bringen (B1) und ein flaichendeckendes Angebot zu schaffen.
Derzeit bestehen dort noch kaum ein organisiertes Angebot, bzw. Communities
der Sportart und dem Sport kann aulerhalb des Freizeitbereichs nicht
nachgegangen werden.

Die Herausforderung eines fehlenden Angebots an organisiertem Training
besteht jedoch nicht nur in kleinen Stadten, sondern ist eine allgemeine
Herausforderung, die derzeit bewaltigt werden muss. Die Nachfrage lbersteigt
das derzeitige Angebot (B6). Da Roundnet vor allem im Freien gespielt wird,
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verscharft sich diese Herausforderung in Winter, wo es zu einer starken
Abwanderung an Sportlern kommt (B4, B5). Freizeitsportler konnen dem Sport
nicht mehr im Freien wie Parks oder Beachvolleyplatzen nachgehen, da es zu
kalt und zu nass ist. Sie haben meist keine Ausweichmdglichkeit auf Hallen.
Diese Moglichkeit ist nur fir Vereine offen, da der giinstige Zugang zu kommunal
verwalteten Hallen meist auf Vereine begrenzt bzw. fur diese signifikant glinstiger
ist (B2, B6). Doch auch fir diese gestaltet sich die Suche oft schwierig, denn es
fehlen geeignete Hallen aufgrund einer allgemeinen geringen Verfiigbarkeit (B4,
B5). Verscharft wird die Angebotsknappheit im Winter zudem, dass Hallen meist
kleiner als Outdooranlagen sind und aufgrund von Teilnehmerbegrenzungen bei
Trainingseinheiten auch weniger Personen pro Trainingseinheit kommen kénnen
(B5). So kommt es, dass Personen uber den Winter pausieren und dem Sport
erst wieder bei besserem Wetter nachgehen. Der sinkende Kontakt aufgrund
weniger Trainingsmdaglichkeiten macht es zudem innerhalb von Vereinen
schwierig, die motivierten Sportler zusammenzuhalten.

Die schwierige Verfligbarkeit von Sportstatten ist jedoch nicht nur auf Hallen
begrenzt, sondern erstreckt sich ebenso auf andere Sportstiatten wie z.B.
Kunstrasenplatze. Ein Grund ist das allgemein begrenzte Angebot und die
Konkurrenz zu anderen Sportarten (vgl. Gullich 2022, S.134). Kunstrasen wird
auch fur die Austibung von Fuf3ball gebraucht und im Winter missen Hallen auch
andere Sportarten beherbergen, denen draul3en nicht mehr nachgegangen
werden kann. Dabei steht Roundnet vor der Herausforderung, dass die Sportart
noch jung und wenig bekannt ist und dies fiir einen schlechten Hebel in den
stadtischen Verwaltungen sorgt (B5). Die Konkurrenz etablierter Vereine ist
immens.

Eine weitere Herausforderung ist, dass derzeitig neben Platzen auch Trainer
fehlen. Dies fuhrt dazu, dass kein oder nur sehr lokal ein Jugendbereich
aufgebaut werden kann (B1). Diese Gruppe zu erreichen ist jedoch ein zentraler
Aspekt, um fur zukinftige Sportler zu sorgen und somit den Sport langfristig zu
erhalten (B5). Eine Integration der Jugendarbeit in das bestehende
Trainingsangebot scheint nicht geeignet.

Schon jetzt fuhrt der Trainermangel dazu, dass kein Trainingsangebot fur
unterschiedliche Fahigkeitsstufen angeboten werden kann, sondern meist ein
Kompromiss bei den Ubungen gemacht wird, sodass sie fiir unterschiedliche
Fahigkeitsstufen angemessen sind. Die negativen Folgen daraus treffen derzeit
insbesondere die sehr guten Spieler, fur die oft kein passendes, forderndes
Trainingsangebot besteht. B4 merkt an dieser Stelle an, dass eine gute
Abdeckung der Spitze jedoch besonders wichtig ist, da diese fur eine starkere
mediale Aufmerksamkeit sorgt und dies wiederum flr einen gro3eren
Bekanntheit sorgt. Aus diesem Grund sollte das Angebot fir die Spitze weiter
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ausgebaut und diese gefordert werden. B1 widerspricht dem und sagt, dass
aktuell ein starker Fokus auf der Professionalisierung liegt und diese derzeit
schon ausreichend ausgebaut wird. Dabei darf laut ihm jedoch die Basis, der
Spal3bereich, nicht vernachlassigt werden, da der Sport daher urspringlich
kommt und fir die hohe Attraktivitat des Sports sorgt. Demnach besteht die
Herausforderung, dass trotz der Bemuhung einer Professionalisierung und
starkeren Organisationsgrad die Basis nicht vernachlassigt werden darf und der
Sport weiterhin — wie beim Ful3ball — fiir eine breite Masse attraktiv gestaltet
werden muss.

Die letzte Herausforderung in der Sportentwicklung ergibt sich aus der derzeitig
bestehenden Spielerbasis. B2 und B4 sprechen von einer Roundnet-Bubble, in
der sich die Spielenden derzeitig bewegen, und die in sich stark geschlossen ist.
Die Sportler sind meist Studenten und junge Erwachsene, Uberwiegend weil und
mannlich (B2, B3, B4). Der Spielerkreis muss erweitert und fur mehr Diversitat
gesorgt werden (B1). Dies deckt sich mit dem Entwicklungsmuster von
Lamprecht et al., welches besagt, dass zur Etablierung der Sportart eine
Ausweitung der Nutzergruppen notwendig ist (Lamprecht et al. 2003, S. 38).
Jedoch besteht an dieser Stelle die Herausforderung, gezielt potenzielle
Interessenten aul3erhalb der Vereinsstruktur zu erreichen (B1).

Die Ausbreitung der Sportart und Gewinnung neuer Zielgruppen hangt stark mit
dem zweiten Themenbereich, der Vereinsentwicklung zusammen und kann
auch unter dem Aspekt der Vereinsgrindung bzw. Mitgliedergewinnung
betrachtet werden. Zu Letzterem ist jedoch festzuhalten, dass die
Mitgliedergewinnung nur begrenzt betrieben wird. Teilweise wird keine aktive
Mitgliedergewinnung betrieben (B4, B5), sich aktiv dagegen entschieden (B5),
diese als Selbstlaufer gesehen (B6) und falls vorhanden, meist nur in einer Form
der Verbreitung durch Word of Mouth durchgefihrt (B1, B2). Das grundlegende
Problem an dieser Stelle ist eine bestehende Ressourcenknappheit, sodass ein
starker Mitgliederzuwachs gar nicht bewaltigt werden koénnte. Schon das
bestehende Wachstum sorgt fir Herausforderungen. Dies ist ein Ergebnis aus
der Untersuchung von Kolp und konnte durch die Interviews bestatigt werden
(B1, B5). Da es sich seit anderthalb Jahren nicht geandert hat ist zudem zu
erwarten, dass es auf absehbare Zeit erhalten bleibt. Die Ressourcenknappheit
besteht zum einen aus der schon angesprochenen begrenzten Traineranzahl.
Verstarkt wird dies, da die Trainer als Teil der Communities meist weitere
Aufgaben im Verein Gbernehmen und somit nicht ihre gesamte zur Verfiigung
stehende Zeit fuir das Training aufwenden kénnen und wollen (B1). Zum anderen
aber auch aus den genannten fehlenden Sportstatten.

Die grof3te und grundlegende Herausforderung, die formuliert wird, ist jedoch der
Mangel an Engagement und ehrenamtlicher Mitarbeit (B1, B2, B4, B5, B6). Dies
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ist eine Herausforderung, die nicht roundnetspezifisch ist, sondern Sportvereine
allgemein betrifft (vgl. Breuer & Wicker 2008, S.13).

Daraus resultieren weitere Herausforderungen und Risiken. Zum einen entsteht
eine hohe Belastung einiger weniger Personen, die mehrere aktive Rollen
ubernehmen. Es besteht die Gefahr, dass alles von diesen stark engagierten
Personen abhangt (B4). Bei Wegfall der Person oder einer starken Reduktion
ihres Arbeitseinsatzes bedeutet dies, dass der Sport unter Umstanden vor Ort
zeitweilig wegbrechen kann. Dem muss entgegengearbeitet werden und die
Arbeit auf mehrere Leute aufgeteilt werden. Im selben Kontext weist B5S weiter
darauf hin, dass die Durchfiihrung von Veranstaltungen von ausreichend vielen
ehrenamtlichen Personen und freiwilligen Helfern abhéngt. Dies deckt sich mit
den Erkenntnissen im Kapitel 4.1. Als einen Grund fiir den Mangel fihrt B4 an,
dass den Leuten der Einblick in die Arbeit fehlt, sowie ein einfacher Einstieg in
das Ehrenamt (B4). B5 formuliert dies ahnlich und sagt, dass den Leuten die
Angst vor dem Ehrenamt genommen werden muss und die positiven Seiten der
Arbeit hervorgehoben werden sollten (B5).

Eine letzte Herausforderung in der Vereinsentwicklung die B4 und B6 formulieren
ist die langfristige Festigung der entstandenen Strukturen und Prozesse. B4 hebt
dabei hervor, dass irgendwann die Personalressourcen auch aus bezahlten
Personen z.B. in Vereinen oder Verband bestehen missen. Hier spielen
finanzielle Ressourcen eine Rolle. B6 fligt noch hinzu, dass eine Infrastruktur
geschaffen werden muss, die skalierbar ist und mit einer wachsenden Spielerzahl
mitwachsen kann.

Im Themenbereich der Medien steht Roundnet wie in Kapitel 3.5
herausgearbeitet, vor der Herausforderung, eine Berichterstattung in Zeitung und
Fernsehen zu erreichen, bzw. diese ausbauen zu missen. Dass hierfur die
Notwendigkeit besteht, formuliert B1, und B5 bestétigt, dass diese Entwicklung
ansteht. Zudem merkt B5 an, dass dies ein nachster Schritt in der Verbandsarbeit
sein kann. Zwar wird betont, dass es schon die ersten Berichterstattungen gibt
(B3, B4), jedoch sind diese zum Teil fehlerhaft (B4). Es besteht demnach auch
die Herausforderung, dass Medien richtig Gber den Sport berichten.

Eine weitere Schwierigkeit in der Arbeit mit Medien ist, wie ein Auftritt gestaltet
werden kann, um fur Medienkonsumenten attraktiv im Sinne von unterhaltsam
oder interessant sein zu konnen. Derzeit ist die Sportart fiir eine Ubertragung von
Spielen wenig geeignet, da der Sport ohne Regelkenntnis schwer
nachzuvollziehen ist und der Spielablauf flr eine zusammenhangende
Ubertragung zu viele Pausen beinhaltet (B2).

Beim Themenbereich Finanzierung & Sponsoring besteht die
Herausforderung, dass die Einnahmen der Vereine sich hauptsachlich aus den
Mitgliedsbeitrdgen zusammensetzen (B1, B4, B5). Dies stimmt auch mit der
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Literatur und den Erkenntnissen von Kolp tberein (vgl. Kolp 2021, S.68; LSB
2010, S.15). Hier besteht jedoch das schon genannte Problem, dass die
Mitgliederanzahl derzeit nur schwer vergrofRert werden kann. Werden mehr
finanzielle Mittel bendtigt, z.B. fir Sportstatten oder Aufwandsentschadigungen
von Personal, missen diese dementsprechend anderweitig gewonnen werden.
Vor finanziellen Herausforderungen stehen jedoch nicht nur Vereine. B3 hebt
hervor, dass aufgrund der Teilnahmegebihren an Turnieren sowie den An- und
Abfahrten, welche selbst bezahlt werden missen, die finanzielle Belastung fur
Spieler hoch und flr einzelne kaum mehr bezahlbar ist (B3, S.4f). Jedoch sind
die Ausgaben notwendig, um den Sport vollstandig austiben zu kdnnen, vor allem
im semiprofessionellen Bereich. Es besteht also auch hier ein Bedarf an mehr
Kapital, damit Vereine eine glnstigere Auslbung des Sports fir ihre
Vereinsmitglieder ermdglichen kdnnen.

Bezuglich Sponsorings haben alle Interviewten bis auf B2 tber diese Thematik
nachgedacht (B3) oder sich mit der Suche befasst (B1, B4, B5/B6). So kamen
die ersten kleinen Sponsorings in Form von Trikotsponsorings zustande (B1, B4,
B5) und es besteht das Bestreben diesen Bereich weiter auszubauen (B1, B5).
Jedoch ist hier die Herausforderung die geringe Publikums-Reichweite bei
Spielen und die fehlende GroRRe des Sports. So gehen sie in der Konkurrenz zu
anderen Sportarten wie Fu3ball unter. Ihre Neuheit fuhrt zudem dazu, dass die
Situation fur Sponsoren schwierig einzuschatzen ist(B1). Dies erschwert vor
allem langfristige Engagements.

B3 nennt zudem, dass ein Sponsoring meist ausgeschlossen wird, wenn kein
Werte-Fit mit dem Sponsoringunternehmen besteht, da die Community dem
ablehnend gegenuberstehen wirde. Dies erschwert die Suche weiter.

Unter den Bereich Sonstiges fallt das starke Involvement der Firma Spikeball im
Roundnetsport, welches aufgrund der Historie verstandlich ist. Dies fuhrt jedoch
dazu, dass Personen die Sportart dem Namen Roundnet nicht zuordnen kénnen
und nur unter dem Namen ,Spikeball“ kennen (B1, B2, B4, B5). Somit besteht
eine Barriere bei der Verbreitung aufgrund fehlenden Verstandnisses von
Begriffen. Zimmermann bezeichnet dies als Diffusionsbarriere, die bei der
Verbreitung von Trendsportarten auftreten kénnen (vgl. Zimmermann 2000,
S.40).

B2 wies im Kontext der Marke Spikeball auf die starke Abhangigkeit von dem
Unternehmen hin und die Gefahr, dass andere Unternehmen dabei untergehen
konnen und aus diesem Grund die Attraktivitat eines Involvements sinken kénnte.
B4 sah dies besonders im Kontext anderer Hersteller des Spielmaterials. Diese
Einschétzung ist jedoch kritisch zu sehen, da eine der Hauptaufgaben von
Marketing die Steigerung der Bekanntheit ist und somit sich gerade andere
Hersteller engagieren sollten (Scharf et al. 2015, S.383).
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Eine weitere Herausforderung identifizieren B1 und B3 im Regelwerk. B1 fuhrt
aus, dass das bestehende Regelwerk zu einem eher langweilig anzuschauenden
Sport fuhrt, da durch das Regelwerk der Sport aufschlaglastig ist und weniger
spannende Ballwechsel geschehen. Die daraus resultierenden Folgen fur die
mediale Ubertragung wurden genannt. Ebenso ist es so schwierig, Zuschauer
vor Ort auf Veranstaltungen zu gewinnen, da fur sie vor allem langere Rallyes
spannend sind und z.B. technische Finesse bei Aufschlagen nur schwierig
erkennbar. B3 bezeichnet genau diese Regelanderungen als eine mdogliche
Abschreckung fir neue Spieler. Jedoch ist hier anzumerken, dass neue Spieler
das ,alte” Spiel vor den Regelanderungen nicht kennen, sie also keinen Vergleich
und Wissen haben. Dadurch sind Regelanderungen fir zukiinftige neue Spieler
irrelevant.

Als letzte Herausforderung nennt B4 eine geringe bestehende Verbindlichkeit
und grofRe vorhandene Flexibilitat fir Spieler, die zum einen zu einer hohen
Attraktivitat fuhrt, auf der anderen Seite aber, wie der Name schon sagt, zu einer
fehlenden Bindung und somit schwieriger Planbarkeit.

Kategorie Themenbereich
Finanzierung und | Finanzierung
Sponsoring
Sponsoren
Medien Medien
Sportentwicklung Ausbreitung des Sports
Sportangebot
Sportler
Professionalisierung
Vereinsentwicklung Ehrenamtliche Mitarbeit
Mitgliedergewinnung
Ressourcenknappheit
Vereinsinfrastruktur
Sonstiges Unternehmen und Name Spikeball
Regelwerk
Sonstiges
Abb. 5
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5.3 Diskussion

Nach der Identifikation der Herausforderungen, Defiziten und notwendigen
zukunftigen Entwicklungen beim derzeitigen Entwicklungsstand von Roundnet,
wird nun diskutiert, inwiefern Veranstaltungen zur Entwicklung von Roundnet
beitragen kdnnen. Dabei wird zum einen auf die in der Literatur prognostizierte
zuklnftige Entwicklung auf Basis des Modells und zum anderen auf die
Ergebnisse der Inhaltsanalyse Bezug genommen.

Beim Themenbereich der Finanzierung & Sponsoring wurde in den
Ergebnissen klar, dass Vereine ihr Budget hauptsachlich aus den
Mitgliedsbeitragen beziehen, dies jedoch nicht ausreicht und ein Bedarf an
zusatzlichem Kapital besteht. Veranstaltungen bieten die Moglichkeit weitere
Einnahmen zu generieren und die Vereine kdnnen dabei auf unterschiedliche
Quellen zugreifen. Da Veranstaltungen im Roundnet meist teilnehmerorientiert
sind, liegt eine Generierung von Einnahmen durch Teilnahmegebihren nahe.
Dieses Vorgehen wird z.B. vom Verband genutzt, welcher einen Teil seiner
Einnahmen aus Liga- und Turniergebthren generiert (B6). Aul3erhalb davon halt
B4 jedoch fest, dass die Einnahmen aus Teilnahmegebuhren fur Turniere
derzeitig komplett fur die Gestaltung und Durchfihrung genutzt werden.
Einnahmen bei gleichbleibenden Gebuhren wirden mittelfristig unweigerlich zu
einem Qualitatsverlust und somit zu einem Zurtckbleiben hinter den Standards
fuhren. Dies hiel3e jedoch aufgebaute Erwartungen der Spieler zu enttduschen
und wurde voraussichtlich mittel- bis langfristig zu fehlender Attraktivitat und
somit einem ausbleibenden Erfolg fuhren. Auch eine merkliche Anhebung der
Gebuhren wird voraussichtlich zu einer sinkenden Teilnehmerzahl fiihren, da die
Spieler schon jetzt hohen finanziellen Belastungen ausgesetzt sind und
irgendwann eine Schwelle zu erwarten ist, bei der Turnierbeteiligungen reduziert
werden. Aus diesem Grund ist fuir Vereine die Generierung von hoheren
Einnahmen durch Teilnahmegebihren an Turnieren derzeitig abzuraten. Es
sollte vielmehr eine Verringerung angestrebt werden. Aus diesem Grund sind
anderweitige Einnahmequellen noétig. Nennenswerte Einnahmen durch
Ticketverkdufe scheinen in absehbarer Zeit unwahrscheinlich, da es derzeit
einen Mangel an Zuschauern gibt. Zudem gibt es ein Bestreben die
Zuschauerzahlen zu steigern (B1) und die Veranstaltungen zuschauerorientierter
zu gestalten (vgl. Sakschewski & Paul 2017, S.30). Hier eine Barriere durch
Eintrittskosten zu schaffen, scheint kontraproduktiv. Angesichts der dritten
Finanzierungsmoglichkeit, mithilfe von Sponsoring, scheint es ebenso die richtige
Entscheidung zu sein auf Eintrittskosten zu verzichten und vielmehr eine gro3ere
Zuschauerzahl anzustreben. Mehr Zuschauer sorgen fir mehr Emotionen, und
diese sind fur ein Sponsoring unabdingbar, da hier die Imagetbertragung auf den
Sponsor geschieht (vgl. Weisser S.21).
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In Bezug auf die Thematik Sponsoring kann zuerst festgehalten werden, dass
Veranstaltungen fir Sponsoring hervorragend geeignet sind und im Sport-
Sponsoring besonders das Sportveranstaltungssponsoring eine herausragende
Rolle spielt. Denn beim Sponsoring von Mannschaften oder Personen héngt der
Erfolg des Sponsorings eng mit dem sportlichen Erfolg zusammen und kann auch
z.B. durch Skandale in Mitleidenschaft gezogen werden. Bei
Veranstaltungssponsoring ist dies jedoch davon losgelést und das Sponsoring
profitiert von den Gefiihlen und emotionalen Erlebnissen auf der Veranstaltung
(vgl. Nufer & Buhler 2011, S.279ff). Aus diesem Grund lasst sich festhalten, dass
Veranstaltungen zur Einnahmengenerierung genutzt werden kénne, wenn fir sie
ausreichend Sponsoren gewonnen werden kdnnen. An dieser Stelle ist jedoch
anzumerken, dass Veranstaltungen an sich einen hohen Ressourcenbedarf
haben, der zusatzlich gedeckt werden muss.

Zweitens kénnen Veranstaltungen dabei helfen langfristige
Sponsorenengagements zu sichern. Derzeit besteht fir potenzielle Sponsoren
die Herausforderung, dass sie den Sport schwierig einschatzen kénnen und
zudem eine Auswahl eines moglichen Sponsoring Objektes im Roundnet
schwierig ist. Das liegt in der grof3en Flexibilitat begriindet.

Bei Turnieren wechseln die Spielpartner regelmafig. Zwar bestehen feste
Zweier-Teams, vor allem im Pro-Bereich, jedoch kommen die Teampartner
teilweise nicht aus denselben Stadten und bei der Liga spielen sie auch wiederum
nicht zwingend zusammen. Auch stellt sich die Frage, ob ein Sponsoring von
zwei Personen vom Umfang her tberhaupt zielfiihrend ist vor allem in Hinblick
auf den organisatorischen Kosten in den Unternehmen. Auch bei den Ligateams
der Bundesligen und Regionalliga besteht die Herausforderung, dass die Teams
sehr locker sind und zudem die Ligaspieltage mit einer Zahl von drei bis funf
Spieltagen plus ein bis zwei Finalspieltagen stark begrenzt sind (vgl. Roundnet
Germany N.A.f). Dieser Umstand der schwierigen Auswahl kann abschreckend
wirken. Bei einem Veranstaltungssponsoring ist das Sponsoringobjekt klar
definiert. Zudem besteht eine Vergleichsmoglichkeit der Veranstaltung mit
anderen Veranstaltungen, weswegen eine Einschatzung des Potenzials
einfacher ist und keine tiefe Einarbeitung in den Sport und dessen
Besonderheiten notwendig ist. Durch eine Zusammenarbeit bei einer
Veranstaltung kann die Ersthaftigkeit des Sports und dessen Organisationen und
eine gewisse Professionalitit bewiesen werden. Dies kann zu einer
Vertrauensbasis fuhren, die es vereinfacht, Uber eine Ausweitung des
Sponsorings auf andere Bereiche zu reden. Das einmalige Sponsoring der
Veranstaltung kann zudem ein Test ohne langfristige Bindung und Verpflichtung
sein und geschaut werden, ob ein Sponsoring tatsadchlich den gewiinschten
Effekt fir beide Seiten hat. So kbnnen Veranstaltungen auch bei der allgemeinen
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Sponsorengewinnung helfen, abgesehen davon, dass sie auch einen guten
Anlass zur Ansprache von Sponsoren bieten.

Auch in Bezug auf die Entwicklung der Kommerzialisierung allgemein, die aus
dem Modell von Lamprecht et al. hervorgeht, kdnnen Veranstaltungen einen
groBen Beitrag leisten. Unternehmen nutzen Trendsportarten, um
Marketingbotschaften zu senden und setzten dabei auf Sponsoring und
Eventmarketing (vgl. Lamprecht et al. 2003, S.44ff). So flie3t Geld zu den
Organisationen, die Veranstaltungen organisieren, oder an Sportler, die
Preisgelder gewinnen. In der Praxis ist jedoch festzuhalten, dass es in
Deutschland derzeitig kein Unternehmen gibt, welches wie in den USA das
Unternehmen Spikeball, viel Geld in den Sport investiert und viele
Veranstaltungen im Kontext von Eventmarketing durchftihrt. Jedoch gab es ein
erstes Engagement von dem Set-Hersteller Rashball, bei dem das Unternehmen
ein Turnier organisiert hat (vgl. Roundnet Germany 2020e).

Auch bei den Herausforderungen der Thematik Medien und der weiteren
Entwicklung im Bereich der Berichterstattung, die auf dem Weg zur
Normalsportart notwendig ist, kbnnen Veranstaltungen einen Beitrag leisten. In
Deutschland ist aufgrund der Dominanz von Ful3ball bei Sportiibertragungen,
sowie der begrenzten Eignung von Roundnet fur diese, ein Auftritt im Fernsehen
in Form einer SpielUbertragung derzeit auszuschlieBen (vgl. Statista 2016).
Trotzdem bieten Veranstaltungen, vor allem Grof3veranstaltungen, einen guten
Anlass fir Berichterstattungen, da hierdurch interessante Inhalte geschaffen
werden konnen. Insbesondere internationale Turniere mit einer grofRen
Reichweite kdnnen fur mediales Interesse sorgen, wie bei der Sportschau zur
Roundnet-WM 2022 geschehen. Um dies zu forcieren, kdnnen Veranstalter
durch eine entsprechende Betreuung und aktiven Ansprache von
Medienvertretern darauf Einfluss nehmen. Allgemein ist hier eine entsprechende
PR-Arbeit notwendig.

In der Sportentwicklung besteht die erste Herausforderung in der Disparitat der
Spielenden und der flachigen Verbreitung. Hier kbnnen Veranstaltungen helfen
und bei der Ausbreitung unterstttzen (vgl. Zimmermann 2000, S.54ff). So kénnen
Veranstaltungen in weniger entwickelte Gebiete (z.B. Kleinstadte) gebracht
werden und dort nicht-organisierte Spieler anlocken, durch Vernetzung férdern
und eine Organisation der dortigen Spieler unterstitzen. Jedoch stellt sich die
Frage nach dem Veranstalter und der Akquirierung der bendétigten Ressourcen.
Im Angesicht dessen, dass die Arbeit derzeitig von Ehrenamtlichen gemacht wird
und diese meist kein grolBes Eigeninteresse an der Durchfiihrung von
Veranstaltungen auf3erhalb ihres eigenen Einzugsgebietes haben, ist es als
unwahrscheinlich zu bezeichnen, dass dies von aul3en geschieht. Demnach
musste dieser Prozess von innen heraus geschehen — so wie die bisherige
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Ausbreitung in der studentischen Szene erfolgt ist. Zimmermann fiihrt bei der
raumlichen Ausbreitung auf, dass im Sinne der Diffusionstheorie in den noch
nicht entwickelten Raumen Adaptoren gefunden werden missen, die die Sportart
lokal ins Rollen bringt (vgl. Zimmermann 2000, S.40). Diese missten demnach
im Vorfeld gewonnen und fir die Durchfilhrung einer Veranstaltung begeistert
werden. Veranstaltungen kénnen anschlieRend als Katalysator fir eine weitere
Entwicklung vor Ort genutzt werden. Ein solches Vorgehen ist jedoch ebenso als
unwahrscheinlich zu bezeichnen, da viele Ressourcen allein fiir das Ausmachen
von geeigneten Adaptoren benétigt wirden. Ein Einsatz von Veranstaltung zu
Ldsung dieser Herausforderung ist aus diesem Grund in der Praxis nicht sinnvoll.
Besser geeignet sind Veranstaltungen, um die zweite Disparitat zu adressieren.
Hier wirde eine entsprechende Lokalisation von Veranstaltungen, wie z.B. der
Deutschen Meisterschaft, in weniger entwickelte Regionen ausreichen, da die
Ressourcen entsprechend in diese Region flieBen und dadurch die lokale
Entwicklung gestarkt wird. Das Beispiel des Meet The East, welches in Kapitel
4.3 vorgestellt wurde, zeigt zudem weiter, dass mithilfe von Veranstaltungen
Leute in weniger entwickelten Regionen vernetzt werden kénnen und so die
Auslbung des Sports dort gestarkt werden kann. Hierfir missen sie
entsprechende auf die Vernetzung ausgerichtet sein.

Bei der Herausforderung der Sportstattenknappheit kdnnen Veranstaltungen
theoretisch einen Beitrag leisten. Denn grundsatzlich kbnnen Veranstaltungen
zum Bau neuer von Sportstatten fihren und so das Angebot vergréRern. Jedoch
geschieht dies nur bei GrolRveranstaltungen, hier sind vor allem die Olympiade
und die FulRballweltmeisterschaft zu nennen (vgl. Masterman 2014, S.101ff). Aus
diesem Grund ist eine Adressierung dieser Herausforderung mithilfe von
Veranstaltungen beim derzeitigen Status von Roundnet kaum mdglich. Aber mit
der Steigerung des Bekanntheitsgrades und der Mitgliederzahlen kann die
Bereitschafft der Zustandigen steigen, Kapazitaten fir Roundnet zur Verfiigung
zu stellen.

Einen groReren Einfluss kénnen derzeit Veranstaltungen auf die Fluktuation im
Winter nehmen. Indem Veranstaltungen im Winter durchgefuhrt werden, kénnen
Angebote flr Spieler geschaffen werden und als Anlass und Anreiz dienen, im
Winter aktiv zu bleiben. B5 hat formuliert, dass der Sport ,am Leben gehalten
werden muss®. Hierfur bieten sich vor allem kleine lokale Veranstaltungen
innerhalb des Vereins/der Community an, bei denen das Gemeinschaftsgefihl
und Zusammenhalt im Vordergrund steht. So kann der Kontakt trotz einer
Abnahme des gemeinsamen Spielens hochgehalten werden.

Ein weiterer Punkt, der durch Veranstaltungen vorangebracht werden kann, ist
die Professionalisierung. B4 formuliert an dieser Stelle, dass sich gute Spieler
meist nur auf Turnieren sehen und teilweise nur dort zusammenspielen und leitet
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daraus ab, dass es mehr Turniere geben miusste. Jedoch eignen sich an dieser
Stelle regelmaRige Trainingsveranstaltungen fur Spieler im Pro-Bereich besser,
um gute Spieler zusammenzubringen und eine Moglichkeit fir ein gemeinsames,
an die Fahigkeitslevel angepasstes Training zu schaffen. Jedoch stellt sich hier
die Frage der Finanzierung.

Bei der Vereinsentwicklung kénnen Veranstaltungen auf unterschiedliche Art
und Weise helfen, jedoch nicht bei jeder Herausforderung. Im Kontext des
Mangels an ehrenamtlicher Arbeit ist die Moglichkeit eines Beitrags von
Veranstaltungen als ambivalent einzuordnen. Auf der einen Seite kdnnen durch
das Mitwirken bei Veranstaltungen Hurden fir die ehrenamtliche Mitarbeit
gesenkt werden, indem einfache Einstiegsméglichkeiten geschaffen und erste
Erfahrungen gesammelt werden kénnen. Jedoch sind Veranstaltungen auf der
anderen Seite eben von jener Mitarbeit abhangig und diese stellt auch eine
Grundlage von Veranstaltungen dar.

In Bezug auf das Sportangebot haben Veranstaltungen keinen direkten Einfluss
auf den Ausbau von Trainingsangeboten, aber konnen die Grundlage hierfur
verbessert werden. Durch Schulungen kann die Menge an Trainern vergrof3ert,
sowie die Qualitdit des Trainings verbessert werden. Somit kénnen
entsprechende Ausbildungsveranstaltungen indirekt einen Einfluss nehmen. An
dieser Stelle kdnnen Veranstaltungen demnach beim Aufbau von personellen
Ressourcen helfen. Dies ist, wie B1 formuliert hat, zum einen notwendig und zum
anderen gewinscht (B2). Die Notwendigkeit von Schulungsveranstaltungen
besteht auch auf dem Weg zur Professionalisierung. B5 sagt, dass fur den
professionellen Spielbereich sog. Observer (&hnlich wie Schiedsrichter)
notwendig sind und diese erst ausgebildet werden missen. Allgemein dient diese
Art von Veranstaltungen dem Wissenstransfer und neben dem Ausbau kann ein
Informationsaustausch ebenso zu einer effizienteren Nutzung von bestehenden
Ressourcen fuhren. So ist an dieser Stelle auch eine Tagung von
Vereinsfunktiondren zum Austausch von Informationen und Lernen von Best-
Practices denkbar. Informations- und Trainingsveranstaltungen fir Sportlehrer
kdnnen zudem eine Integration von Roundnet in den Schulsport so kann
Roundnet einer jungen Zielgruppe nahegebracht werden und fiir Nachwuchs
gesorgt werden, auch wenn noch keine eigene Jugendarbeit in den Vereinen
maoglich ist. Bei diesen Veranstaltungen ist festzuhalten, dass vor allem der
Verband als zentrale Institution im Roundnet in Deutschland gefragt ist.

Weiter kbnnen Veranstaltungen Leute dazu motivieren, dem Sport nachzugehen
und diese so fur die Mitgliedergewinnung genutzt werden (vgl. Masterman 2014,
S.119f). Da Roundnet Germany langfristig eine Mitgliedschaft im DOSB anstrebt
und dies in der Organisation des Sports der nachste Schritt ist, ist eine
Mitgliedergewinnung angesichts der derzeitigen Mitgliedszahl des Verbandes
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von 740 Mitgliedern (Stand 10.12.2022) eine Notwendigkeit (vgl. Roundnet
Germany N.A. d). Daneben hilft eine steigende Mitgliederzahl den Vereinen, ihre
finanziellen Ressourcen zu vergrof3ern.

Auch bei der Ausbreitung auf neue Zielgruppen kénnen Veranstaltungen einen
maf3geblichen Einfluss nehmen, indem durch sie ein niedrigschwelliges Angebot
fur Interessierte geschaffen wird und so leicht ein erster Kontaktpunkt entstehen
kann. Zimmermann spricht hier von der Uberwindung sozialer Risiken und
Barrieren mithilfe von Veranstaltungen. Dies wird besonders geférdert, wenn die
Sportart ausprobiert werden kann (vgl. Zimmermann 2000, S.57ff). Als Beispiel
kann hier ein Tag der Offenen Tur fur Kinder oder eine Trainingsveranstaltung
zum Kennenlernen der Sportart mit dem Fokus auf Jugendliche oder anderen
Gruppen aul3erhalb der Studierendenszene genannt werden. Wichtig ist, dass
diese Art von Veranstaltungen in ein gesamtheitliches Konzept eingebettet
werden mussen und Klar ist, wie der entstandene Erstkontakt weiter ausgebaut
wird. (vgl. Masterman 2014, S.120). In der Praxis ist jedoch die fehlende oder
ungenugende Infrastruktur zu nennen, die einen Einsatz von Veranstaltungen zur
Mitgliedergewinnung wenig sinnvoll machen.

Bei dem Themenbereich Sonstiges sind die Herausforderungen in Bezug auf
den Namen und das Unternehmen ,Spikeball“ smit Veranstaltungen schwer zu
adressieren. Der Name ,Spikeball“ dominiert vor allem noch im nicht-
organisierten Freizeitsportbereich und stellt eine Herausforderung fur
Veranstaltungen dar, wenn diese auf diese Zielgruppe ausgelegt sind. Dies liegt
darin begriindet, dass Personen den Namen Roundnet nicht dem Sport zuordnen
konnen und diese Barriere tberwunden werden muss. Ist dies geschehen, bietet
die Veranstaltung eine Lernmdglichkeit der richtigen Bezeichnung. Dies ist
jedoch vermutlich weniger die Veranstaltung an sich, als der stetigen
Verwendung und Verbreitung der richtigen Bezeichnung zuzuordnen. Auch die
Etablierung anderer Unternehmen im Roundnet-Sport und die Abnahme der
Dominanz der Firma Spikeball ist eine Entwicklung, die nicht gezielt durch
Veranstaltungen adressiert werden kann, jedoch durch die Gewinnung von
Sponsoren und einer allgemeinen Weiterentwicklung geschieht.

Zuletzt besteht die Herausforderung des Regelwerks. Hierflr ist der Austausch
der unterschiedlichen Akteure im Sport notwendig. Eine Veranstaltung als
Plattform fir diesen Austausch ist mdglich, z.B. in Form einer Konferenz, da
Veranstaltungen den Informationsfluss in einem Netzwerk verstarken und es
Maf3geblich beeinflussen kdnnen (vgl. Richards & Jarman 2021).

Ein besonderer Umstand kann bei Roundnet vorteilhaft genutzt werden. Dabei
geht es um eine Mdglichkeit, ressourcenschonend zu handeln und die
Veranstaltungen nicht selbst auszurichten, sondern Roundnet in grél3eren
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(Fremd)Veranstaltungen zu integrieren. Dies ist mit den Paulaner Beach Days,
den Showspielen wahrend der Leichtathletik WM und dem Pangea Festival
schon mehrfach in der Vergangenheit geschehen. Da die Veranstaltung nicht
selbst organisiert werden muss, sondern nur ein kleiner Bereich, ist hierfir ein
geringerer Ressourcenaufwand notwendig bei gleichzeitigem Zugang zu einem
groBen Publikum abseits der Kernzielgruppe. Auch entfallt die
Teilnehmerakquirierung, da diese aus den Teilnehmern der
Rahmenveranstaltung bestehen. Je nach Zielgruppe der Veranstaltung kénnen
so einfach neue Zielgruppen erreicht, sowie neue Spieler gewonnen und an den
Sport herangefuhrt werden. Darliber hinaus bringt dieses Vorgehen einen Vorteil
bei der Berichterstattung mit sich. Wird Roundnet im Rahmen der
Berichterstattung Uber die Rahmenveranstaltung erwéhnt, so wird ein gréf3eres
Publikum erreicht.
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6. Schlussbetrachtung

In der Schlussbetrachtung wird zuerst ein Fazit gezogen und die gestellte
Forschungsfrage beantwortet, sowie die Bedeutung der Ergebnisse fir die Praxis
dargestellt. Anschliel3end wird gezeigt, wo die Limitationen der Arbeit sind sowie
welche zukinftige Forschung in dem vorliegenden Forschungsbereich moglich
Ist.

6.1 Fazit

In diesem Kapitel soll die anfanglich gestellte Forschungsfrage ,Welchen Beitrag
kdbnnen Veranstaltungen leisten, um die zukilnftige Entwicklung der
Trendsportart Roundnet in Deutschland zu unterstiitzen?* beantwortet werden.
Durch die Betrachtung von Roundnet sowie der Merkmale von Trendsportarten
konnte anfangs festgestellt werden, dass es sich bei Roundnet um eine solche
handelt. Weiter konnte die Entwicklung dieses Trendsports in das
Entwicklungsmuster von Lamprecht et al. eingeordnet und festgestellt werden,
dass sich Roundnet in der vierten Phase des Entwicklungsmusters, der ,Reife
und Diffusion®, befindet. Damit Roundnet in die nachste Phase Ubergeht und sich
als ,Normalsportart® etabliert, muss eine deutliche Ausweitung der
Nutzergruppen stattfinden, eine Berichterstattung ausbilden sowie ein fester
Bestandteil der organisierten Sportwelt und des kommerziellen Sportmarktes
werden.

Weiter wurden Sportveranstaltungen sowie deren Besonderheiten betrachtet und
festgestellt, dass sie ein natirlicher Bestandteil von Sport sind. Aus diesem
Grund ist es nicht verwunderlich, dass im Roundnet Veranstaltungen,
hauptsachlich in Form von Wettkampfen wie Turnieren und Liga-Spielen
durchgefiihrt wurden und werden. Daneben gibt es auch wenige andere
Veranstaltungsarten wie Community Days und Fortbildungen.

Um derzeitig bestehende Defizite und Herausforderungen in der Entwicklung zu
identifizieren, wurden funf Interviews mit sechs Personen aus dem Roundnet
Verband, Vereinen, einer Community und einem Spieler aus dem ,Pro-Bereich”
gefuhrt. Die Ergebnisse konnten den Themengebieten Ausbreitung der Sportart,
Ehrenamtliche  Mitarbeit, Finanzierung, Medien, Mitgliedergewinnung,
Professionalisierung, Regelwerk, Ressourcenknappheit, Sonstiges, Sponsoren,
Sportangebot, Sportler, Unternehmen und Name ,Spikeball’, sowie
Vereinsinfrastruktur zusammengefasst und in die Kategorien Finanzierung und
Sponsoring, Medien, Sportentwicklung, Vereinsentwicklung sowie Sonstiges
eingeordnet werden.
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Bei der finalen Betrachtung, welchen Beitrag Veranstaltungen in der Entwicklung
leisten kdnnen, kann eingangs gesagt werden, dass Veranstaltungen im Sport
ein nattrliches Element sind und somit einen Beitrag fur die normale Ausiibung
dessen leisten, auch im Roundnet. Die derzeitige Ausgestaltung mit einer starken
Eventisierung der Turniere sorgt zudem fiUr eine starke Attraktivitat der Sportart.
Die Diskussion hat weiter gezeigt, dass Veranstaltungen bei allen Punkten in der
weiteren Entwicklung im Modell von Lamprecht et al. eine Rolle spielen und somit
Roundnet bei der Entwicklung zu einer Normalsportart helfen kénnen. Ob es
dabei notwendig ist, die Veranstaltungen gezielt einzusetzen oder sie ein
natlrlicher Teil der Entwicklung sind, soll nicht weiter diskutiert werden.
Betrachtet man die einzelnen Herausforderungen und Defizite isoliert, so kann
zudem festgehalten werden, dass mithilfe von Veranstaltungen bei den meisten
angesetzt werden kann. Der theoretische Beitrag, den Veranstaltungen leisten
kdnnen, ist demnach grof3 und bei ausreichend Mdglichkeiten zur Umsetzung
von Veranstaltungen konnte die Entwicklung des Sports entscheidend und
schnell vorangebracht werden. Hierflr sind vor allem entsprechende Ressourcen
notwendig und an diesen mangelt es derzeit in der Praxis signifikant. Zudem sind
die einzelnen Themenen nicht isoliert, sondern zusammen in einem komplexen
System zu betrachten, in dem sie sich gegenseitig beeinflussen und limitieren.
Aus der Ressourcenknappheit und den Beziehungen zueinander ergibt sich,
dass nicht Uberall zeitgleich angesetzt werden kann, sondern ein Fokus gelegt
werden muss. Nur so kdnnen die Ressourcen effizient eingesetzt werden und
den groRtmdoglichen Beitrag zur unmittelbaren Entwicklung beitragen. Den
derzeitig grofdten Beitrag kbnnen Veranstaltungen auf die Entwicklung nehmen,
wenn sie eingesetzt werden, um die begrenzten Ressourcen wie finanzielle Mittel
und Arbeitskraft, z.B. in Form von Trainern, zu steigern oder dabei helfen bessere
Prozesse und Strukturen zu etablieren und somit die Nutzung dieser effizienter
Zu gestalten.

Um dies zu erreichen, missen A) derzeitig durchgefiuihrte Veranstaltungen wie
Turniere und Ligaspiele verandert werden. Konkret gemeint sind Mal3nahmen,
die Veranstaltungen fiur Zuschauer und Sponsoren attraktiver machen. Mehr
Zuschauer fuhren zu einer besseren Stimmung und mehr Emotionen auf den
Veranstaltungen. Dies fuhrt zu einem positiven Einfluss auf das Spielgeschehen,
da die Teams angespornt werden und sorgt flr eine gesteigerte Attraktivitat bei
Sponsoren. Somit erhéhen Zuschauer die Chance auf ein Sponsoring.
Veranstaltungssponsoring spielt allgemein eine wichtige Rolle im Sport-
Sponsoring und stellt derzeit die beste Mdoglichkeit dar mithilfe von
Veranstaltungen im Roundnet Einnahmen fiir den Verein zu generieren. Zudem
kann es als einfacher Einstieg ohne langfristige Verpflichtungen in das
Sponsoring der Trendsportart dienen. Durch eine erfolgreiche Zusammenarbeit
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entsteht Vertrauen in die Ernsthaftigkeit des Sports sowie dessen Organisationen
und Unternehmen kdnnen dadurch leichter fir eine langfristige Zusammenarbeit
gewonnen werden. Aus diesem Grund sollte am Themenbereich Sponsoring
auch direkt angesetzt werden und von Seiten der Veranstalter geschaut werden,
wie Sponsoren sinnvoll in Veranstaltungen eingebunden und présentiert werden
konnen, sodass beide Seiten einen Mehrwert haben.

B) kann durch die Organisation von Veranstaltungen das Ressourcenproblem
direkt adressiert werden und der Ausbau von Ressourcen zum Ziel von
Veranstaltungen genommen. Dies ist vor allem Ausbildungsveranstaltungen wie
Trainercamps und Fortbildungen der Fall. Sie erzeugen personelle Ressourcen.
Aber auch sowie Informationsveranstaltungen adressieren das Problem, wenn
sie dem Erlernen einer effizienteren Nutzung bestehender Ressourcen durch das
Teilen von Best Practices dienen. So konnen die bestehenden Strukturen
ausgebaut und gefestigt werden. Dies erscheint neben den Ressourcen eine der
wichtigsten Grundlagen damit Veranstaltungen zukinftig auch fiur andere
Zwecke wie der Mitgliedergewinnung eingesetzt werden kénnen und weitere
Beitrage zur Entwicklung leisten kénnen.

Zusammenfassen kann gesagt werden, dass Veranstaltungen ein wichtiger Teil
des Roundnetsports sind und einen Teil zur allgemeinen Sportausiibung
beitragen. In Hinblick auf die weitere Entwicklung kénnen Veranstaltungen in der
Theorie einen grof3en Beitrag bei der Finanzierung des Sports, der
Mitgliedergewinnung, dem Erschliel3en neuer Zielgruppen und der Ausbreitung
allgemein, der medialen Aufmerksamkeit und Berichterstattung, dem
Informationsaustausch und Vernetzung untereinander sowie der Ausbildung von
Personen leisten. In der Praxis ist der derzeitige Einsatz von Veranstaltungen
jedoch durch fehlende Ressourcen und fehlende Infrastruktur limitiert. Bei der
Losung dieser Herausforderung kénnen Veranstaltungen zwar unterstitzen,
stellen jedoch kein alleiniges Losungsmittel dar und es sind neben
Veranstaltungen auch andere MalRnahmen notwendig, um die Entwicklung in die
funfte Phase der Trendsportentwicklung voranzutreiben.

6.2 Limitationen

Die aktuelle Entwicklung von Roundnet in Deutschland kann nicht als homogen
beschrieben werden wund befindet sich je nach Lokalitdt in einem
unterschiedlichen Stadium, begleitet von unterschiedlichen Defiziten und
Herausforderungen. Dies bedeutet, dass die gewonnenen Ergebnisse fir die
Praxis nicht verallgemeinert werden kodnnen. Vielmehr muss die lokal
vorhandene Situation evaluiert und geschaut werden, welche Defizite und
Herausforderungen tatsachlich vorliegen und somit, wie und welche Art von
Veranstaltungen sinnvoll eingesetzt werden kénnen.
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Aufgrund der Art der Arbeit und der damit eingeschrénkten Zeit und Ressourcen
konnte nur eine begrenzte Anzahl an Personen interviewt werden. Dabei wurde
der Fokus durch die Auswahl der Interviewpartner darauf gelegt, eine moglichst
groBe Breite an Funktionen im aktiven Geschehen abzudecken und
verschiedene Perspektiven kennenzulernen. Dies heildt, dass aus jeder
Kategorie nur ein bis zwei Personen befragt wurden. Die gewonnenen
Erkenntnisse geben demnach gut die Breite, weniger eine Tiefe wieder. Dies
zeigt sich auch darin, dass viele Sachverhalte nur von wenigen Personen,
teilweise nur von einer Person genannt und dargestellt wurden. Fir eine bessere
Validitdt der Daten mussten mehr Akteure einer Personenkategorie befragt
werden, um einordnen zu konnen, ob Sachverhalte allgemeingultig oder
fallspezifisch sind, was hier nicht gemacht werden konnte. Der Umfang schréankt
zudem die Diversitat ein, wobei eine groé3ere Diversitat, sowohl raumlich als auch
auf das Geschlechterverhaltnis bezogen, wiinschenswert ware.

Bei der Auswahl der Interviewpartner wurden zudem zwar unterschiedliche
Gruppen definiert, aus denen die Interviewpartner gewahlt und angefragt wurden.
Jedoch erfolgte die letztendliche Auswahl unter Abbildung aller Kategorien auf
Basis der Verfugbarkeit, was als methodische Schwache einzuordnen ist.
Zudem wird nur die Effektivitait von Veranstaltungen in Bezug auf die
Herausforderungen und Defizite betrachtet, nicht die Effizienz. Das heil3t es
wurde beantwortet, ob Veranstaltungen einen Beitrag leisten kdnnen, nicht, ob
sie die beste Wahl sind.

Somit ergibt sich fur die Praxis A), dass geschaut werden muss, in welchem
Stadium der Entwicklung sich der Sport vor Ort befindet und demnach welche
Herausforderungen und Defizite situativ bestehen und adressiert werden missen
und B) ob nicht weitere Mittel existieren, die das Ziel effizienter erreichen kénnen.
Diese Frage ist besonders in Anbetracht der bestehenden Ressourcenknappheit
besonders relevant.

6.3 Ausblick fur weitere Forschung

Wie aus den Limitationen hervorgeht, wurde angestrebt, die Breite abzudecken
und unterschiedliche Perspektiven zu erfassen. Demnach besteht die Moglichkeit
eines Forschungsansatzes, bei dem die explorativ gewonnenen Erkenntnisse
mithilfe einer umfangreicheren Untersuchung validiert bzw. falsifiziert werden und
eine Aussage Uber die Allgemeingultigkeit getroffen werden kann. Ein
guantitativer Ansatz bietet sich hierfur an.
Weiter wurde Uber die Diskussion des Einsatzes von Veranstaltungen ein enger
Zugang gewahlt, der keinen Vergleich mit anderen Mitteln zur Erreichung
einzelner Ziele mit einbezieht. Hier besteht die Moglichkeit eines breiteren
Forschungsansatzes, bei dem unterschiedliche Mittel auf die Mdglichkeit der
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Uberwindung der identifizierten Herausforderungen und Defizite betrachtet
werden und eine Aussage Uber die jeweilige Tauglichkeit und Effizienz getroffen
wird.

Drittens weisen die Ergebnisse auf Herausforderungen hin, die in anderen
Disziplinen liegen, wie dem Sponsoring, der Vereinsentwicklung und den Medien.
Eine Untersuchung der Sportart Roundnet aus anderen Perspektiven wirde
einen anderen Zugang zur Thematik bringen und das Bild vervollstandigen.
Zudem lie3e sich durch diese Erkenntnisse herausarbeiten, wie Roundnet fir
Sponsorings und Medien interessanter werden kann. So konnte flr diese
Bereiche klarere Handlungsoptionen abgeleitet und die Erkenntnisse bei der
Organisation von Veranstaltungen einbracht werden.
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7. Anhang — Interviewleitfaden

Interviewleitfaden Bachelorarbeit

Fragebogen zur Erdrterung der Defizite und Herausforderungen in der Sportart
Roudnet in Deutschland:

1. Personlich

Wie bist du zu Roundnet gekommen?
Wie lange spielst du schon Roundnet?
Was ist deine Rolle im Verein/Verband?

2. Offentlichkeit

Wie ist deine Einschatzung zu Bekanntheit des Sports?
Wie ist deiner Meinung nach die Wahrnehmung des Sports in der
Offentlichkeit?

Bei einer Untersuchung Anfang 2021 hiel3 es, dass Medien, v. A.
Instagram, eine enorme Wichtigkeit fir Roundnet und die weitere
Entwicklung davon besitzen. Der groRe Unterschied zu damals ist,
dass inzwischen das Twitch Streaming popular geworden ist und
vielfach eingesetzt wird.

Wie sieht deine Einschatzung aus, spielt Ausbau der Medienprasenz
weiterhin eine grof3e Rolle? Was sollte der nachste Schritt sein?

3. Die Sportart Roundnet & Vereinsarbeit

Was muss in deinen Augen gemacht werden, um Roundnet lokal
weiterzuentwickeln?

o National?
Welche Themen werden bei euch im Verein/Verband derzeitig
diskutiert?
Woran arbeitet ihr derzeitig im Verein Verband? Welche Ziele verfolgt
ihr?
Was wird unternommen, um die Community zu entwickeln?

o Versucht ihr die Roundnetcommunity auf3erhalb der

Vereinsstruktur zu erreichen? Falls ja, wie?

Engagement der Vereinsmitglieder

o Inder Community allg.
Welche Arten von Veranstaltungen werden im Rahmen des Sports
organisiert?

o Siehst du Bedarf an mehr/anderen Veranstaltungsarten?
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4. Finanzierung

Wie sieht die Finanzierung im Roundnet aus?

In der oben genannten Untersuchung wurde genannt, dass Mitglieder eine
der Schlusselrollen bei der Finanzierung spielen, zum einen auf direktem
Weg durch Mitgliedsbeitrage, aber auch auf indirektem Weg durch erhohte
Turnierbeteiligung bei eigenen Turnieren oder Verkauf von Sets oder
Merch. Dem steht jedoch gegenlber, dass eine hthere Mitgliederzahl
kaum mehr durch ehrenamtliche Arbeit gestemmt werden kann und
deswegen kaum aktive Mitgliedergewinnung betrieben wird.

Was ist deine Einschatzung dazu, ist das immer noch so?
~Sponsoren beim Verein/Verband“ habt ihr derzeitig als Sponsor.
Welche Rolle spielen Sponsoren?

o Kannst du mir etwas Uber die Sponsorensuche erzéhlen?
Vor 1,5 Jahren wurde die Hypothese aufgestellt, dass die WM und ein

Nationalteam aufgrund der erh6hten Aufmerksamkeit und Plattform die
Suche von Sponsoren erleichtern wirde.

Hat sich seitdem die WM durchgefihrt wurde, bzw. es das
Nationalteam gibt etwas geandert?

5. Andere

In welchen Bereichen des Sports muss deiner Ansicht nach mehr
Arbeit & Ressourcen investiert werden?

Gibt es etwas an Roundnet, dass dich stark stort?

Gibt es noch etwas in Bezug auf Herausforderungen oder auch eines
anderen Aspektes etwas, dass du hinzufigen mochtest?
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